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المشرف الفنى على الطبع : صلاح سعد محسن 


الصوقع والصفحة الرسمية للمديرية العامة للمناشح 


طازاد مد 0 ل م 


هخ رامع حمدواح مدتصط لم جور 


الاقممم ا " واسنع_ اط ةسمدمتومتها 


ذخا , نذالعت ‏ زكاكس سكن ويس 


قسم التحضير الطباغيا 


استتادا الى القاتون يوزخ مجاناً ويمنع بيعه وثداوله في الاسواق 





المقدمة 


اتساقاً مع التطورات التى يشهدها العالم المعاصرء ظهر جلياً أهمية مواكبة 
المناهج الدراسية لتلك التطورات» لذا عمدت مديرية المناهج في وزارة التربية 
بالتعاون مع أكاديميين مختضين من الجامعات العراقية: إلى تحديث مادة 
الاقتصاد في مرحلة الخامس العلمي القرع التطبيقي , وتعزيز المنهج بالجوانب العملية بما 
يناسب المرحلة الدراسية؛ وتقديم مادة الاقتصاد بأسلوب يتمكن به الطالب من 
الإلمام بحزمة من الموضوعات التي تلامس واقع الحياة المعاصرة: في ظل 
سعي -حثيث نحو بناء القدرات البشرية التي يتمكن الطالب بها من فهم اللواهر 
الاقتصادية سواء في إطارها المحلي أو العالمي . 
إن هذا الجهد العلمي لا يمكن له أن يكون غثمراً من دون التعاون ما بين 
الطلبة ومدرسي هادة الاقتصاد. .. فقد وَضِعَتْ مجموعة واجبات في حقل 
النشاط اللاصفي. يتطلب من الطلبة إنجازهاء ونامل من المدرسين التركيز عليها 
لكوئها تعد جرْء! مكبلا للمنهج الدراسي» وتتكون هيكية الكتاب من ستة 
فصول؛ مقسمة على وفق ترتيب معين؛ يحقق الانسيابية. فى فهم المادة من ناحية؛ 
والأغراضي النترعاة من هذا الكتاب من ناحية أخر. 
نأمل أن يكون هذا الكتاب بمستوى التوجهات التريوية» على وفق 
الأسالبب. الحديثة في التربية والتعليمء ومتناسباً مع التظورات المتسارعة في 
فيدان علم الاقتضاد بما يتناسب: مع المستوئ الدراسي للطلية . 
ومن الله التوفيق 
المؤلفون 


الفصل الأول 
علم الأقتضاد - المفاشيم والمصسطلحات 


إيتكر المفكرون والغلاسفة والعلماء عبر التاريخ البشري معارف وعلوماً كثيزة 
الطالب أن يُلِمّ بمعارف مختلفة: كالرياضيات والجغرافية والأحياء والفيزياء 
والفلك؛ إِذْ تمكتنا هذه العلوم هن معرفة أشياء متعددة نحتاج إلى أغلبها في 
حياتا اليومية. 


الله أولاً: تعريف علم الاقتصاد 

وجدت في حضارة وادي الرافدين قديماً الكثير من مظاهر التنظيم 
الاقتصادي؛ إلا أنها لم ترتق إلى التنظير الاقتضادي؛ فقد وجدت العملة بشكلها 
المعدني» ووضع العراقيون أول أنموذج للمصارف في التاريخ في مدينة الوركاء 
(التاصرية حالياً): كما |وجدذا نظلا للقروض وبأسعار فائذة مثفاوتة تبعاً لدرجة 
المخاطرة» وابتكر العراقيون الأوائل نظام القيد المردوج+ والذي يعمل به 
محاسييا إلى الآن؛ ووشعوا ليئنات الدولة (السلطة) » عن طريق قوانين فنها 


(قانون اشنونا ‏ أوروكاسينا ‏ أورنمو ‏ قوانين حمورابي) . 


على أن أول هن استعمل كلمة اقتصاد هو أزسطو وكانت تعني في نظره 
تدبير المنزل . اشقت كلمة الاقتضاد (زمسدصمعط) من كلمتين يوتائيتين هما 
لكنعازت) و تعني متر ل ولقفست 1 التي تعن تدبير 6 وبذلك يحون معني كله 
الاقتصاد (تديير المتزل» . 

وقد تأثرت المدارس الفكرية اللاحقة بآراء أرسطوء ولا سيما في أوريا - 
العصر الوسيط؛ فيما خخطا (توماسن الاكويني) خطوة متقدمة عندها أعطى 
للاقتصاد مضموئاً جديداً بإدخاله موضوع (التبادل). 

فيما أطلق (أنتوني دي مونكرتيان) مضطلح الاقتصاد السياسي أول هرة في 
أوائل القرن السابع عشر في كتابه (ببحث في الاقتصاد السياسي). 
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ثم قدم جماغة من الكتاب في فرنسا يؤمنون بالأفكار اللببرالية الاقتصادذية؛ 
اليج ليق «التدرسة الطيعية - الفزوتراظة الزوحات كديفا لتنا نيد 
لغلهور علم الاقتصاد لأحقاء حين عدوا أن الكون بخضع لقوائين طيغيةء وأثة 
خارج إرادة البشرء لذا افترضوا عدم التدخل قي الآليات الحاكمة لهذا النظام 
الكرني . 

بعد ذلك جاء الاقتصاد الإنكليزي (آدم سميث) عام 1117/7 : ليضع المبادئ 
اللآساسية لاقتصاد السوق؛ في كتابه (بحث في طبيعة وأسياب ثروة الآمم). 
ويعنى علم الاقتصاد بالداس وحاجاتهم. لذلك يدوس البيثة التي يوم 
فييا الإتسان معيثته» واستعياله المنصادر المتتحة (متل المصادر الطيعية ب 
كالأراضي الزراعية والمياه والنفط والمعادن المورجودة في .باطن الارض - 
ومعدات رأس المال كاليكائن والآلات الانناجية)ء لغرضى استغللال هذه الموارة 
بقصد إنتاج السلع والخديات القادرة على إشباع الحاجات المشرية , 


وقد عرّف آأدم سميث ‏ الاقتصاد: فو لهم الذي يختص بدراسة الوسائل 
التي يمكن للأعة بواسطتها سن أن فد تغتتي ماديا 


غلم الاقتصاد: هى .دراسة كيف يمكن المجتمعات أن تستعمل مواردها 


النادرة لإنتاج سلع وخدمات وتوزيعها بين الناس. 

ويعد الاقتصاد بإدصومع8 من المعارف المهمةء لذا شهدت دراسته عتاية 
كبيرة وتطويراً على يد فلاسفة ومفكرين؛ ممن أرسوا قواعد المعرفة الاقتصادية» 
وأسسيوا نا غبار يعرف اليوم ب(غلم الاقتضاد) : وبهذا المعنى فهواعلم مستقل 
تماماًء كما هو الحال بالنسية إلى الفيزياء والكيمياء .والأحياء». لكوته يستعمل 
مجموعة موضوعية. من الأدوات لأغراضى التحليل لا تعتمد على افتراضات 
ثقافية معيئة: فضلا عن أن له قوانينه ونظرياته التي تنطبق في كل مكان؛ 
لكنها تتطور مم الزمن ومع اكتشاف حقائق تجريبية جديدة» تجعل منه مواكباً 
لتطور الحياة المعاصرة» بما تحمله من تقدم تكنلوجي ومعرفي» يرتقي إلى 
مستوى الثورة العلمة . 
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لله ثانياً: أهمية دراسة علم الاقتصاد 

كثرت الأسياب التي تدقعنا إلى دراسة علم الاقتصادء إذ أن هذا العلم 
على تماس همباشر مع حياثنا اليومية؛ ففي كل يوم يتخد الفرد مجموعة من 
القرارات المتعلقة بنوعية السلع التي يشتريهاء وحجم تلك السلع لإشباع حاجاته 
اليومية والمستقبلية: فضلاً عن القرارات التي تتعلق باختيار العمل الذي سيمارسه 
في المستقبل؛ ويحاول الئاس التوفيق بين ما يحصلون عليه من دخخل لتوزيعه في 
الاستهلاك اليومي والادخار للمستقبل: لذا تساعد معرفتنا بعلم الاقتصاد أن 
نكون أكثر فهماً لحباتناء وأكثر قدرة على التخطبط السليم للمستقبل. 

فمعرفتنا الاقتصادية تمكتنا من فهم الكيفية التي يقوم بها عمل النظام 
الاقتصادي بوظائفه المختلفة: في تحديد أنواع وكميات السلع والخدمات التي 
تحج وطرائق إنتاجها وكيفية توزيعهاء فضلاً عن معرفة كيفية نشوء المشكلات 
والأزمات الاقتصسادية وإمكانات حلها. في هذا الاطار ثم تقدم ثلاثة أنظمة اقتضادية 
أماسيةهي:- 1- النظام الاتصادي الرأسمالي -١‏ النظام الاقتصادي الاستراكي 

؟- النظام الاقتصادي الإسللامي 

ولكل من هذه الأنظمة فلسفته وقوانيته وآليات عمله» وأنها تختلف أيشاً 
في نظرتها لمسبيات حدوث المشكلات والأزمات الاقتصادية؛ وأساليب حلهاء 
نظراً إلى اخخلاف القوانين الحاكمة لكل نظام اقتصادي؛ فالنظام الرأسمالي 
يرئى يأن (آليات الغرض والطلب) كفيلة بحل أي اخخلال في النظام 
الاقتصادي؛ على حين يرتكز النظام الاشتراكي على التتخطيط المركزي والتطور 
المتناسق للاقتصادء: لحل الاختناقات والمشكلات» على حين يرى النظام 
الاقتضادي الإسلامي أن الإيفاء بتطبيق قانوني التسنخير والاستسخلاف!*؟ 
يكفل عدم حدوث أيه مشكلات . 


'"#قائون السكو الذي يعتي أن الل ميماله وتعالى قد سر كاله عللوقاتة على وعبه الأرش للآانان لتعدمها 
ف إععار الأرض والاستحلاف» الذي يعني أل الله سبصاته وتعالى قل نعلق الأنساتٍ ليفك ما حايت به الرسايات 
السماوية, 


لل ثالثاً: علاقة علم الاقتصاد بالعلوم الأخرى 


يصنف علم الاقتصاد ضمن مجموعة العلوم الاجتماعية التي تشمل علم الاجتماع 
والسياسة والاقتصاد. التي تعنى بسلوكيات الافراد وكيفية إشباع 
حاجاتهم من السلع والخدمات من حدود ماهو متوافر لديهم من موارد 
نادرة. 
ومن هنا تبرز اهمية الاشارة الى علاقة علم الاقتصاد بالعلوم الآخرى: 


-١‏ علم الاقتصاد وعلم الاجتماع 
الاجتماع هو علم دراسة الظواهر الاجتماعية أو النظم الاجتماعية 
فهو يدرس الانسان من علاقته بالبيئة والمجتمع والثقافة: وعليه هو 
يعنى بمعرفة الاسباب التي تدفع الناس الى التصرف بالشكل الذي 
يحتارونه:ء على حين يعنى علم الاقتصاد بمعرفة كيفية تصرف 
الانسان والاثار المترتبة على تصرفاتهمء لذا يبدو علاقة الاقتصاد 
بالاجتماع قوية لأنها قائمة على اساس التأثير المتبادل بينهما. 


د علم الاقتصاد وعلم السيامسة 

يبحث علم السباسة في طبيعة السلطات العامة ووظائفها والعلاقات بينها 
وطرق الحكم المختلفةء ولهذا فهناك صلة وثيقة بين الأوضاع السياسية 
والاقتضادية في داخل الدولة الواحدة. فتقدم الحياة الاقتصادية في أية دولة رهن 
باستقرار الحكم وحسن القيادة والإذارة الحكيمة؛ فضلا عن أن تدخل الدولة في 
المجال الاقتصادي يتحقق وفقا المذهب السياسي الذي يتم الاتفاق: عليه . 


وو 159595959599 


ومن ناحية أخرى تجد أن الأوضاع الاقتصادية تؤثر في الأوضاع 
السياسية» وتاريخ الدول والمجتمعات حافل بالأمثلة على ما يؤدي إليه سوء 
الحالة الاقتصادية من قيام الثورات وحدوث الاضطرابات السياسية» أو حتى 
فقتدان الدولة اسعقلاليا وسيادتها فوق أراضيها. وترداد الصلة بين الاقتضاد 
والسياسة كلما تطورت الدولة واتسع نطاق تدخلها في مجالات التشاط 
الاقتصادي . 
ا علم الاقتصاد والقانون 
القانون هو مجموعة القراعد التي تضبط العلاقات بين أفراد المجتمع؛ 
ومهمته تسقيق النظام ‏ والعداله» فهو يرط بالاقتصاد من حهات عديدة» 
فعلاقات الملكية والعقود بحاجة الى القانون لكي تصيح سارية المفعولء فضلاً 
عن أن الموازتة العامة للدولة مثلاً. والتي تنضمن النففات العامة والإيرادات 
العائةء لابد أن تصدر بقائون وَتُصنوّت عليها السلطةٌ التشريعيةٌ (سجلس التواب)غ 
حتى تخصيب صفة القائون وتلزء السلطة العفيذية (الحكومة) بسفيذها. 
4- علم الاقتصاد وعلم النفس 
علم النفس هو العلم الذي يدرض السلوك والعقل والتفكير والشخصية. 
لفهمها وتفسيرها والتنبو والتحكم بالسلوك الإنساني؛: على حين يحلل علم 
الاقتصاد السلوك النقسي للمشستهلك في القيام باختياراتهء ولامنيما تلك التي 
ترتبط بطليه على السلع والخدمات المراد ترويجها أو تسويقهااو إمنهلاكهاء لكن الاقتصاد 
لاُعنى بالأحاسيس الداخلية كما يفعل علم النفسء بل يركز على السلوك 
الخارجي للأفراد ويبحث فيما وراء هذا السلوك من دوافع , 
ى- علم الاقتصاد والرياضيات والإحصاء 
شهد غلم الاقتضاذ تطوراً مهما جعله أكثر ارتباطاً بالرياضيات والإحصاء. 
إذ أصبح التعبير عن العلاقات بين المتغيرات الاقتصادية يتحول إلى صيغ 
رياضية». وزاد استخدام الأساليب الكمية في التحليل. الاقتصادي الحديث» 
لتحديد اتجاهات العلاقة بين المتغيرات الاقتصادية. ولداإستحدث فرع خاص في 
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الاقتصاد يسمى (الاقتصاد الرياضي)؛ أما قرع العلم الذي يستعمل الإحصاء 
فيسمى (الاقتضاد القياسي): وبفغئل هذين الفرعين أمكن تحليل نيانات 
ومعلومات هائلة ودراستهاء ومعرفة الكثير من النتائج والعااقات التي تربط بين 
الظواهر الا قتهياذية . 


- علم الاقتصساذ والتارد بيخ 
لدراسة التاريخ الاقتصادي أهمية كبيرة: ذلك أنها 0 الظواهر الاقتصادية 

وتفترح السياسة الاقتصادية المناسبة في ضوء الخبرة التاريخية المكتسبة من 
تجارب سابقة» وتتطلب صياغة التوقعات بالنسية إلى الظواهر الاقتصادية الرجوع 
إلى التجربة التاريخية؛ فالتنبؤ باحتمال حدوث أزمة اقتصادية في بلد ماء يتطلب 
التحليل التاريخي لسلوك المؤشرات الاقتصادية من أجل التنيؤ بمسارات الاقتصاد 
في المستقيل. 
ا علم الاقتصاد والحغرافية 

الجغراقبة هي علم دراسة المكان. وقد بيدأت الجغرافية منذ متتصف القرن الثامن عشر تتقارب مع 
علم الاقتصادء فقد ظهرت الجغرافية العجارية بوصغها فرعا 
من فروع الجغرافية التي تعني بالتوزيع الجغرافي لإنتاج السلع الرئيسة وتجارتها ؛ 
ثم تطورت الجقرافية الانتصادية التي تلرس العلاقة بين العوامل الطبيعية 


والظطروف الاقتصادية وخراصة إنتاج الحرّفٍ والشاط الاقتصادي؛ لتشمل الزراعة 
والبناعة والتعل والتجارة. 
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الأ رابعاً: المشكلة الاقتصادية 


إذا ما دخلت الوق فإنّك ترغب أن تاد ما تشاء من السلع : 
فَإنّك سوف تأخق من السلع جميع ما تستظيم حملةء لكننا لو قلنا 
لك إنك تستطيع أن تأخذ من السوق ما يعادل قيمثه (10000000) ديثاره: فعندها 
ستقف لتفكر في السلع التي يمكن أن تقتنيهاء وستشتار ما هو أكثر أهمية 
بالسنة إلبك» ‏ والثايت أثنا في الواقع لا نجد السلع. متاحة من دون مقابل: ولا 
تثوافر لدينا التقود بيرلة؛ ذا تعيش في ظل فآ يعرف في صلم الاكتماه 
باصطلاح (التدرة السية): التي هي جوهر المشكلة الاقتضادية . 

فالأشياء نادرة بمعنى أنها غيرمتاحة بصورة مجانية ومن دون جهدء في 
الوقت الذي تتعدى فيه رغباتنا في الأشياء ما متاح منها لتاء فكلنا يرغب في شراء 
أحيث موديلات: العلاين وأككر الموبايلات تقلعاء وأث تركب الشيارات 
الفارة؛ وأن نتهلك الأطعمة الغاليةء ون تتطلع إلى السقر إلى بلدان عديدةء 
ولكن كل ذلك يحتاج إلى أموال ندفعها تلغرض تتحقيق ذلك؛ لهذا تقدم.على 
امحيلاك أو اقتناء ما لستطيع تحمل تكاليفه أو دفع مقابله. 
إن الحاجاث الناذرة'غي التي يكون لها عقابل: أي التي. تتطلب ثمتا 
للحصول علييا: مثل الملابس والأطعمة.أما الحاجات الحرة أو غير النادرة» فإنها 
لا تتطلب ثمناً لها مثل الهواء وضوء الشمس؛ ويعد الثمن معياراً للندرة. 


كبله ماهية المشكلة الاقتصادية 


تعد الندرة المحور الرئسس لعلم الاقتصادء ذلك أنَّ الاقتضاد دراسة لكيفية 
تعتعييهب الموارد التادرة ند بدائل من الجاحات البشرية عير المصدودة: وندرة 
الموارد هي الأساس في تدرة كل ما يستعمله الناس من سلع وخدمات» وتمتاز 
ظاهرة الندرة بعدد من الخصائمن هي : 





© أنها ظاهرة نسبية»فكثير:من السلع .مثل النقط على سبي المثال .ينتج 
بكميات كبيرةء إلا أنه يبقى سلعة تادرة؛ لأن الحاحة إليها تفوق ما ينتج 
© أنها ظاهرة مستمرة لا يمكن التغلب غليها . 
© أنها تمثل علاقة بين متغيرين» هما: الإنتاج والرغبات البشرية . 
© إنها لذ تعني الشقرءٍ لان الفقر هو عدم الحصول على الدغخل المادي 
لإشباع الحاجات الإتسانية المهمة تحياة الإنسان. 
© أن حدة المشكلة تختلف من مجتمع إلى أخر. فالمشكلة في الصومال 
مثلاء تختلف عنها في بلدان الخليج وعنهما في البلدان أوروبا الغربية» إذ 
إن الظروف الطبيعية ونوعية النظم الاقتصادية السائدة تشارك في ظهور 
المشكلة وزيادة حدتها. 
وبسبب: الندرة. واجهت المجتمعات منذ أقدم العصور إلى الآن ثلاث 
مشاكل يمكن تحديدها في الأتى ؛ 
الأولى: ماذا تسج من سلع؟ 
الثانية : كيف يثم إنتاجها؟ . 
الثالثة : لِمْن تثتج؟ . 
ِنَّ السؤال عن (ماذا تنتنخ؟) يشير إلى نع وكة السلع والخدمات التي يجب 
إنتاجهاء والسؤال الثاني (كيف يتم إنتاج السلع) أي ما هي الطريقة التي تنتج بها 
هذه السلع والخدمات؛: أما السؤال الثالث (لمن ننتج؟) فيتملق بمسألة الاختيارء 
بوغيلبيه يمكن إجيال هذه المحددات بالاتي (ماذا» و كيف ولمن) 1 
لل خامساً: الحاجات الاقتصادية 


يحتاج الإنسان إلى عدد كبير من السلع والخدمات لإشباع ما يشعر به من 
رغبات أو حاجات» لكن ينبغي أن نميز بين الرغبة والحاجة: 
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فالر شية: : شعور كك شخصي بالميل للحصول على شيء ما؛ : تنشاأ من وجود 
حاجة حقيفية إلى الششسيء ع المطلوب أو من نروة عابرة أو لحب التقليد 
والتجرية وما إلى ذلك 


أما الحاجة بمعناها الاقتصادي : 


هي كل رغبة تجد ما يشبعها في مورد من الموارد الاقتصادية 
فالحاحة بالمعنى الاقتصادي ل" ترتبط بالاعتبارات اللأخلاقية أو 
الصحية أو القانونية أو الدينية؛ قكثير من السلع التي يرغب فيها الأفراد قد تكون 
محرمة شرعا كالشمور أو مشرة بالصحة كالسكائر أو محرفة شرعا وقانوناً 
كالمخدرات؛ إلا أن كيرا من الأفراه يشعرون بالرغْبة فيها فهى تعد حاجات 
اقتصادية: لكن هذه الاعتشارات تؤثر في كيفية تلبية الماجايتة فالضوابط 
الأخلاقية. والقانونية لها أثرٌ مهمٌ في إشباع الحاجات» فكثير من الحاجات لا 
تشيع لأنها تالف الأحكام الأخلاقية أو القانوئية أو الدينية . 
ولكن ناذا تنشأ الحاجات؟ تقول :إن الحاجات تنشأ يبب غرامل عدة: منها ها يرجع 
إلى طبيعة الإنسان الفطرية (وهي الحاجات الم لعي صلق بالعقاظ على العسسو "يوعتفه 
كياناً عضوياً حيوياً مثل الحاجة إلى العْذَاه والماء والأوكسجين والدفم)ء 
وقد تكون راجعة إلى عوامل مكتسبة من كونه عضواً في المجتمع . 
تعد الحاجات الاقتصادية. المحرك لكل نشاظ اقتصاديء لأنّ الغرض 
النهائي من أتي نتشاط اقتصادي هو إشباع هذه الحاجات. 


وتنآثر الحاجة بالإعلان وبالتطور التكنولوجيء ففي المجتمعات الحديثة نرق 
للاغلانات آثرأ مهب في خخلق الرغبة للدى الأفراد نحو كثير من السلع +.:مثل أجهزة 
الرشاقة وموديلات الأزياء وقصات الشعر. على حين نجحت الشركات التي تنتج 
سلعا عالية التقنية» في خلق روابط متعددة بين السلع التي تتجها كالحاسوب 
والهاتف التقال. وأوجدت رغبات متجددة في اتتنائها بل التناقس على اقثناء 
الأحدث منها. 
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الأختار وحل المشكلة الاقتصادية 

يترتب على قيام المشكلة أن يشعر الإنسانٍ فى وجودها بيحاجات ورغبات 
تضغط غليه لإشباغهاء ومن ثم التفكير في أمر تدبير الموارد المادية والتقدية 
اللازمة لإشباعها: عن طريق بذله لجهد إنساني معين؛: يدخل في إطار ما يرف 
باصطلاح (التشاط الاقتصادي). 

ويؤدي ظهور الحاجة إلى خلق الطلب على الموارد الاقتصادية لإشباعهاء 
وهو ما يفرضن على الإنسان العمل والمشاركة في النشاط الاقتضادي لكي 
يستطيع الحصول على هذه الموارد. 

الغدرة (جااععدءة) هى من يعطى للمورد صفته الاقتصادية؛ والموارد الثادرة 
هي موارد اقتصادية أما الموارد غير النادرة فهي موارد غير اقتصادية: والسبب ف 
ذلك يعود إلى أن للموارد الاقتصادية (سعر)ء ينغي دفعه مقايل الحضول عليهاء 
مثل الأخشاب والمعادت والقفط وخدمات الطبيب والعلايسش» في حين لا يتطلب 
الأمر دقع أي مبلغ لقاء الحصول على الهواء وأشعة الشمسس» لهذا يتاح المورد 
غير الاقتصاذي مجانا إلى جميع الشرء لهذا تسمى (موارد غير اقتصادية) سواء 
كانت موارد حرة أو سلع حرة. 


إنَّ حل المشكلة الاقنصادية يتطلب القيام بعملية اختيار بين بدائل مختلفة» 
ومع تزاحم الحاجات غير المحدودة على الموارد المحدودة:» يتطلب ذلك 
التضحية بيعض الحاجات من أجل إشباع أكثرها أهمية بالتسبة إلى المجتمع » لذا 
على المجتمع كن يتخدط الوسائل المناسية التي تضمن إشباع الحاجات الأكثر 
أهمية أولآء ثم الأقل منها أهمية ثاني» وهذا ما يعبر عنه باصطلاح (الكفاءة 
الامتصادية): 


الكفاءة الاقتصادية: إشباع أكبر ما يمكن من الحاجات باقل ما يمكن من 
الموارد. 
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بمكن للطالب بتوجيه من المدرس أو المدرسة أن يختار واحداً من 
الأنشطة الآتية لكتابة ورقة بحثية: 


التشاط الأول : أكتب تقريرا عن : أعمية الأقتصاد في الحياة المعاصرة. 

النشاط الثاني : ازدياد الجائعين في العالم أهو تأكيد لوجود المشكئة 
الاقتصيادية ؛ أم هو شي ضر ؟ 

الشاط الثالك: إذا كان بلد ها يعائي من ئدرة سلعة فاء قما السييل لحل هذة 
المشكلة؟ . 

النشاط الرابع: إن الاقتصاد والسياسة طرفا مقصء لايمكن لاحدهما 
أن يعمل بمعزل غن الآخر . ثاقش هذه العيارة؟ . 





سن١:‏ علل ما يأتي: 
1 يعد علم الاقتصاد من المعارف المهمة التي شهدت دراستها عناية" كبيرة : 
ب, غني الاقتضاديون دائماً بالتفاعل بين السياسة والاقتصاد . 


ج . أن حدة المشكلة الاقتصادية تختلف من مجتمع إلى آخر . 
س": مي ين: الحاجة والرغية. 
س” : صحمح العبارات الآتية دون أن تغير ما نحته خط: 
أ. إن تعدد الحاجات وندرة الموارد هو ما بطلق عليه المشكلة السكانية . 
ب . يعتمد النظام الاقنصادي الاسلامي على قانوني التسخيرو التتخطيط . 
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الفصل الثانى 
الظطلب 0811810] 


يتناول هذا الفصل تحليل أبرز المقاهيم الخاصة بنظرية الطلب ويبين 
آلية عمله في الأسواق المختلقة» ابتداءاً بمفاهيم ومتحنيات الطلب 
ومروتاته . 
ويرمي هذا الفصل إلى تزويد الطالب بالأدوات التي تمكنه من تفسير التحولات 
والتغيرات الديثاميكية المستمرة في أسعار انلع والخدمات في أسواقها 
المختلقة . 


4 أولا: مفهوم وقانون الطلب 
لأ مقهوم الطالب أمصرعفع روخ لممقوعم 


الطلب بالمعنى الاقتصادي: الرغبة المدعمة أو المقترئة 
بالمقدرة الشرائية التي تُمَكُنّ المستهلكين من الحصول على الكميات 
المختتقة من السلع والخدمات عند مستويات الأسعار السائدة خلال مدة 
الرغية من وجهة نظر الاقتصاديين لا تحقق الطلبء وتبقى الرغبة أمنيةٌ: 
لعدم تأثيرها في حجم مبيعات السوق» فهي طلب غير فعليء إلا أن 
الرغبة المدعمة بالمقدرة الشرائية للحصول على السلع والخدمات؛ أي الرغبة 
مع الاستعداد أو القبول يدقع الثمن المقابل لها يمثل طلباً فعلياً على السلع 
والخدمات» والطلب بيذا المعنى هو الذي يؤثر في حجم المبيعات في أسواق 
السلع والخدمات المختلفة إذا ما اقترن بهيكل معطى للاسعار في فترة زمنية 
محددة » فعلى سبيل المثال عندما تسال شخص معين عن رغبته في شراء 
متزل أو سيارة أو أية سلعة أخرى» فإنه سيجيب بأنه يرغب فيها جميعاء 
ولكنه في الحقيقة لا يستطيع شراء كل هذه الأشياءء من دون أن يملك المقدرة 
المالية الكافية لتحقيق ذلك. 





؟- قانون الطلب “ادها تمهدمههم 
يعنى قانون الطلب يتفسير العلاقة الوثيقة بين أثمان السلع والخدمات 
والكميات المطلوية متهاء وهلة العلدقة هلي متواظر قانوت الطلب» الذي يتس 
على أنه: 
قانون الطلب: تزداد الكميات المطلوية من سلعة أو خدمة ماء كلما انخفض 
سعرها والعكس محيم ١‏ باقتراضض بقاء العوامل المؤثرة في الطلب ثابتة . 
ويعكس قائون الطلب حقيقة أن انخفاض ثمن سلعة أو خدمة معينة في 
السوق»؛ سيؤدي إلى دخول مشترين مصثملين جدد» لم يككونوا قادرين على شراء 
تلك السلعة أو الخدهة قبل اتشفاضى ثمنهاء ويحديث المكسن في جال إرافاع من 
السلعة أو الخدمة» بافتراض بقاء العوامل الأخرى المؤثرة في الطلب على 
حالها: ولقد أَخْتَِرَ هذا القانون بصورة غملية وتم التحقق من نتائجه» الآمر الذي 
يدعو إلى الاعتقاد بصحته وانطباقه على جميع السلع ثقريباً مم بعض الاستثناءات 
التى سترد الإشارة إليها لاحقاً . 
ومن المقيد الإشارة إلى أن قرضية بقاء العوامل الأخرى على خالهاء 
بقصد منه بيان أثر السعر على الكميات المطلوبة فقط ؛ مع استبعاد أثر 
العرامل الأخرى المؤثرة في الطلب. وهكذا يمكن متابعة أثر كل عامل من 
العوامل الأخرى المؤثرة في الكمية المطلوبة بالمنطق نفسه: أي مع فرض بقاء 
العوامل الأخرى ثابئة» ومتابعة أثر تغير العامل المطلوب في الكمية المطلوبة؛ إِذ 
إن السعر هو احد العوامل المؤثرة في الطلب إلى جانب عوامل أخرى كثيرة 
سترد الإشارة إلييا لاحتنا . 
لأ نانياً: جدول الطلب ومتحتى الطلب 
١‏ حدول الطلب هوانافقطع5 لمتمقمعه 
يعد جدول الطلب تطبيقا أو تمثيلاً رقمياً لقانون الطلب. وهو يوضح 
العلاقة العكسية بين السعر والكمية المطلوبة: ويعرف جدول الطلب بأنه 
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حدول الطلب: هو البيان الذي يظهر الكميات المختلقة من سلغة أو خدمة 
ععينة: والتى يكون المستهلكون راغبين وقادرين على شرائهاء عند 
العوامل الأخري تامية: 


إن جدول الطلب يعكى سلوك الكميات المختلفة المطلوية من سلعة أو 
خدمة معينة بإزاء تغير ثمنهاء بمعتى أن تغير الكميات المختلفة من سلعة أو 
خبية» يحدث بدلالة تغير سعر هذه السلعة أو الخلمةء ويمكن التعيير عن ذلك 
بالمعادلة الحنيظة الآتة: 

الكمية دالة للسعر زيم > تق 

إذ إن: 

2ن : الككمية المطلوبة من السلعة أ الخدمة. 

م: سعر السلعة أو الشدمة. 

5 العلاقة الدالية بين السعر والكمية. 

وفيما يأتي جدول افتراضي يوضم العلاقة بين الكميات المختلفة من سلعة 
معيتة ؛ والتي بكرن المستيتكون على استعداذ لشرائها عند المستويات المختلقة 
للسعرء في مدة شهر. 


حدول - ١‏ 
العلاقة بين سعر سلعة معينة والكميات المطلوبة منها في شهر 








م منحتنى الطلب عندنات لمقمعم 


يعد منحتى الطلب: التعبير. البياني لجدول. الطلب» إذ يمكن لنا تبثيل 
الكميات المطلوبة من سلعة معيئة على المحور الأفقي والأسعار غلى المحور 
الرأنني؛ وبزسم الإحدائيات لكل زوج رقمي للكنية والشعر المقابل لههاء 
تحصل غلى متحتئ يغبر.عن الغلاقة العكسية بين السغر والكمية المطلوية؛ وهله 
العلاقة العكسية هي في واقع الحال تعبير عن قانون (الطلب)» إذ تلاحظ أن 
منستن الطلبك (12 5) يسدر من أعلى البسان الى أسقل اليمينء. .ركنا هو 
موضح في الشكل :)١(‏ 





الانخفاضن في حال ارتفاع أسعارها؟» أو بتعبير آخره بم يُقَشْرٌ الاتحدار السالب 
لمتحى الطلب؟. ولاوؤجابة عن هذا نشير إلى سبين رئيسين وهما: 
أ أثر الدخل اعم1ل؟ عسسمعها 

يظير أثو الدخل عنتها برتقع سعو شلعة معيدة - افترامى كنات دغل 
المستهلك: إ3 يصبح المستهلك أقل قدرة على شراء. الكمية السابقة نفسهاء 
شراء كمية أكبر.من ذي قبلء إذ يلاحظ انخفاض قدرته على الشراء في الحالة 
الأولى وزيادتها في الحالة الثائية» وهذا ما يعرف بأثر الدخل . 
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ب أثر الأحلذل املاظ عاساتاسطسك 

عندما يرتفع سعر سلعة معينة ومع فرض ثبات أسعار السلع اليديلة ثهاء 
سسيتسول المسنهلك إلى استهلاك السلع البديلة للتعويض:.عن السلعة التي ارتفع 
ثمنهاه فعلى سبيل المثال: سيتحول المستهلك عن استهلاك اللحوم الحمراء في 
حال ارتفاع ثمنهاء إلى لحوم الدجاج في حال بقاء أسعارها على حالهاء لأنها 
تشكل بدائل مناسبة للحوم الحمراءء وهذا التحول هو ما يعرف بأثر الإحلال. 


اله ثالثا: استثناءات قانون الطلب 


لد ستصير الاسطتاءات غلى القوالين الاقتصادية كمانون الطلب ور سخسيسيا ا 
وإئما تشمل القوانين الطبيعيةء فالانحدار السالب لمتحنى الطلب قد يتحول وفى 
ظروك مغينة إلى اتصدار موعب+ مشكلا بذلك. اشكناء عن القاغدة العامة 
المعروقة؛ ويبرز بهذا الصدد اسكناءان أساسيان لقانوق. الطلبء فضلا عن 
اللأى عادلهات الأح ع لك وهما م 


أ سلع الأغنياء أو ما يعرف بالاستهلاك الترقي أو المظهري: وقد اقثرن هذا 
الاستثناء باسم الاقتصادي اللأعر بكي فلن (لاماناء/ا ستماة ه111 صاحب 
المبدأ المعروف بالاستيادك المظهري» إِذ يميل الأغتياء مدفوعين يحب 
الظيور والصضاخر والتميز سن أفراد المجتمع بزيادة الطلب على هلأ النوع 
غِي السلعء ويزداذ هذا الطلب كلها ارفعت أسيطان شلة سكع اسطناء سس 
القاعدة العامة لقانون الطلب مثل اللوحات الفنية التادرة والمجوهرات 
الثمية: 

(»4# يمكن الإشارة إلى اسناءات. أعرى مثل المضارية بالعقارات» فعندما ترتفع أضمان عا يسارع 
الناس إلى الثراء مللوعين بالشرف هن ايل أمعازها مقي والعكن نيعم ؛ ويصدق اللمال 
كذلك على ها يعرف بدليل الجودة؛ ]د يعقد عفن الداس أن ازتفاع السعر يعني جودة اللع؛ 
وقد يكون هذا الاعتقاد خاطنا في بعض الأحيان ‏ 
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ب سلع الفقراء (سلع جيقن): يقترن هذا الاسنناء باسم الاقتصادي رويرت 
جيفن (61180) 18006:4). إذ يشير إلى أن زيادة أسعار الخبز مثلاً تدفع 
الفقراء إلى زيادة طلبهم منهء إذ يجدون أنفسهم مضطرين إلى زيادة 
الإنفاق النقدي عليهء بسيب الخفاض قدرتهم الشرائية عن الحال الذي 
كائو!ا قله قبل ارتفاع أسعار الخبر .من جهة؛ وللتعويضش غن السلع 
الأغري لين كانت :فى اول اين نع داجهة أخرى:» ولذا يشتروت غيدا 
أكثر عندما ترتفع أسعاره. 


لأ رابعاً: العوامل المؤثرة في الطلب (محددات الطلب) 


يتأثر طلب المستهلك بمجموعة من العوامل والتي تاوت تأثيرها من 
عامل إلى اغبرء وتتمثل هذه العوامل ب((سعر السلعة ‏ والدخيل ‏ وأسعار السلع 
الأغرى - وأنواق المستهلكين - وتوقعاتهم - وحجم السوق (عدد 
المستهلكين)): وتشكل بمجموعها ما يعرف بدالة طلب المستهلك» والتي 
يمككن التعبير عنها بالمعادلة البسيطة الآنية : ْ 

زا 1,8 ب بلا رمام - جر 

إذ أن: 

3 الطلب على سلعة معيئة. 

7 السعر , 

1 الدخل . 

5 أسعار السلع الأخرى. 

3 ذيق السحيلك: 

88: توقعات المسبتهلك , 
0 حجم الوق (عذة المتهلكين). 


“ب 20 


ل[ خامساً: التغير في الكمية المطلوبة والتغير في الطلب 
-١‏ التغير في الكمية المطلوبة 

يقصد بالتغير في الكمية المطلوبة الانتقال على متحنى الطلب تفسه من 
نقطة الى أخرى» أغلى آر أدنى كنتيجة للتغير الذي يحدث في السعر. 

إن التغير أو الانتقال في الحمية المطلوية والذي يشير إلى قانون الطلب» 
يدث على متضتى الطلب نقسهة: عبر الإخدائيات التي تمثل كل زوج رقعي 
للككمية المطلوية والسعرء (ينظر الشكل1)+ فعتد مستوى. السعر (1000) :دينار 
تكون الكثمية المطلوية (12) كغمء والتي تمثل إحداثيات النقطة (4)؛ وههذا 
يتبع التخير. في الكمية المطلوبة التغير في السعر ليتم الانتقال إلى نقاط جديدة 
أخرئء هن مثل (13 :2 .8[) وعلى متستى الطلب نقسهء وعذا التغير أو الانتقال 
هو ها يعرف بالتغير في الكمية المطلوبة. 
؟- التغير في الطلب 

يعني التغير في الطلب الانتقال إلى نقطة على منحنى طلب أعلى أو أدئى 
من منحتى الطلب الأصلي» نتيجة تغير واحد أو أكثر من العوامل غير السعرية 
المؤثرة في الطلب. 

وبمعنى آخر سيؤدي أي تغير في |! لعوامل غير الشعرية المؤثرة قي الطلب» 
من مثل الدخل. أو أذواق المستهلكين أوبقية العوامل الأخريء إلى تغير منحنى 
الطلب فارتفاع الدخل مثلاً سيقل محى الطلب إلى مستؤى أعلى فن مشيعئق 
الطلب السابق والعكينى صحيح»؛ وما ينطق على الدخل ينطيق تماما على بقية 
العوامل الأخرى: وكما هو موضح في الشتكل (2): 


شل (3) 
التقال منسنى اللطلب كنتيضة لتقير الدغل 


اسن م1 58 35 








الطلب الفردي» وطلب السوق 
إن المستهلكين الأفراد لسلعة معينة؛ قد يتصرنون بطريقة يختلف فيها 
بعضهم عن بعضص تجاه تغيرات سعر (ثمن) السلعة؛ فبعضهم قد يشتري 
كميات أكير فى حال انخفاضن ثمتهاء وبعضهم الآخر قد لا يزيد الكمية التي 
يستهلكهاء إلا إذا الخففن الثمن بنسبة كبيرة» وأحيانا قد يتفاثل تنصرف بعضهم 
مع بعضهم الأخر مصادفة؛: إلا أنه يمكن تأكيد أن الاتجاء العام لتصرف 
المستهلكين؛ هو الإقبال على شراء كمية أكبر من السلعة كلما انخفض ثمنها 
والعكس #سحيم ١‏ فلكل ستينك طروف تحكم طلبه على سلعة معينة» وهذا 
هو ما تعئيه حصراً بالطلب الفردي . 
للب السوق: هو الجمع الأققي لفجموع ما يظليه الأفراد؛ أو هو مجموع 
ما يطلبه كل المستهلكين لسلعه معينة في هذا السوق وبالأسعار المتاحة. 


ولمزيد من التوضيح نفترض أن هناك ثلاثة مستهلكين فقطء وأن طلبهم 
يشكل طلب السوق الكلي: وكما هو موضح في الجدول الآتي: 
جدول (2) 
الطلب الفردي وطلب السوق على سلعة معيئة 





وفيما.يآتي التمثيل البياني لجدول الطلب الفردي وطلب السوق , 


شكل (3) 
اك 5 البياتي ! و بات الطلبي الفردي وطلب السوق 


لكين ا 


يننا 
- وصجعم 
- مجم 
مك 

5 
يننا 
بن 
يدا 
8 


4 22 4 18 18 14 13 1 8 فك 4ق 2 ذا تع هق جو فِة هد فد 38 28 5 4م بط 8 لم 
17 ]تشناق نلينلك 


السديلك الثالك طلب السوق 





هرونة الطلب: درحة استجابة الكمية المطلوبة من سلعة أو خدمة معينة: 
للتغير الحاصل في واحد عن العوامل المؤثرة في الطلبء: مع فرض بقاء 
العوامل الأشرئ على حالهاء 


والمرونة بهذا المعنى تعني متابعة تأثير العامل المطلوب دراسته في الكمية 
المطلوبة ». وفي علم الاقتصاد توجد أنواع مختلفة لمرونة الطلب متها : 


1غ 


نه أولاً: مرونة الطلب السعرية #مممهك أه عماءم بطاءلادهاء م1 


ل 
نهو اقساء 


هي درجة استجابة الكمية المطلوبة من سلعة أو خدمة معينة كنتيجة 
للتغير الحاصل في السعر لتلك السلغة أو الخدمة. 


أو هي : 


مرونة الطلب السعرية: التغير النسبي في الكمية المطلوية من سلعة أو 
خدمة معينة مقسوم على التغير النسبي قي سعرها. 


ويمكن حساب ذرجة المروتة السعرية ياستعمال الضيغة الآتية: 
اطارقزث ع رواروث ع 82 


إذ إث: 
المرونة السعرية - "ثم 

الكمية - 0 التغيير في الكمية - [الك 
السعر - 2[ التغيير في السعر - (إل 


وتتباين المروئات السعرية باينا شديدا أو تزداد عساسيتها للتغيرات 
السعرية» فعندفا ترشع المروية السعرية لبلعة فاع يقول إنيا ات طلى هر نا 
أي إن التغير في الكمية المطلوية منها يككون بدرجة أكبر من تغير سعرهاء أما إذا 
كانت المروئة السعزية متشفضة يكون الطلب على السلعة غير فرن» أي إن التغير 
في الكمية المطلوبة يكون بدرجة أقل من تغير السعر. 

ويلاحظ عسوماً أن الطلب على السلغ والخدمات المهمة كالطعام والأدرية 
والكهرياء غير مرثء لأنها نشكل عماد الحياة اليومية ولا يمكن الامتغئاء عنهاء 
أما سلع الرفاغية كالملايس المستوردة والسفرات السياحية مثلاً» أو تلك السلع 


2 77و وي رريي _ّ "س_6ي©ل9 ار 


التى تتوافر لها بدائل عديدةء فإنها تمتاز بمرونة طلب عالية- ويمكن تقسيم 
درجات المرونة السعرية للطلب على الحالات الأتية : 

١‏ طلب مرن 

؟- طلب غير مرن 

* # طلب متكافئ المروئة 

و - طلب عديم المرونة 

ه - طلب لا نهائي المرونة 

وستعرض للطالب أكثر الحاللات استغفالاً وثّْرَك الحالات الأاخرى إلن 
الكيات الفراسية المتشمعية. 


١‏ طلب مرن 

وهي الحالة التي يكون فيها التغير النسبي في الكمية المطلوبة أكبر من 
التغير النسبي في السعرء وتكون درجة المرونة السعرية أكير من الواحد . 

مئال 2: هن المعطيات الأنية. أوجد ‏ موضحاً بالرسم ‏ درجة المرونة 
السعرية للطلب , 


201 
تك اك كد 





رمارصكث + رواوك - “تر 


اتؤأبرس - وم ح رك 'ررن - ون ع 83 
5/5 ثح 1 ا ام ع تيم 


إا. فخ _ك 
1 - 82 
بر ف قا 
1 و -] 
|12 ع ونا ع اج نيعم 


وبإهمال الإشارة التى تمثل العلاقة العكسية بين السعر والكمية (تعبير عن 
قانون الطلب)؛ يلاحظ أن درحة المرونة السعرية للطلب هى أكبر من الواحد. 
مما يعني أن الطلب على هذا النوخ من السلع هو طلب مرن؛ وكما هو موضح 
في الشكل (4): 


شكل (4) 


منحنى طلب هرقن 





5 طلب غير مرن 

وهي الحالة التي يكون فيها التغير التسبئ فى الكمية المطلوبة أقل عن 
التغير النسبي فر السعر؛ وتكون فرجة المروئة السعرية أقل من الواحد. 

مثال 3: هن المعطياث الآتية؛ أوجد درجة المرونة السعرية للطلب: مع 








رطبمث ج روروخة - فع 

رخاريم + روروث ع 
إط/يم - يم + روار رن ونح فع8 
5/5 -10/10+7 - 8 دنع 


7+ - فق 
3« "8 
5 - (0.5-|دةن0- دنم 


وبإهمال الإشارة: نلحظ أن درجة المروئة السعرية هى أقل من الواحد. 
هما بعني أن الطلب على هذا النوع من السلع غير مرن: وكما هو موضح في 
الشكل (5): 


شكل (5) 
منحتى طلب غير مرن 





عه ثائيا: مرونة الطلب الدخلية ممهمعل تله نؤاء أتمداعء عممعدا 
تعرف فرونة الطلب الدخعلية: 
مرونة الطلب الدخلية: درجة استجابة الكمية المطلوبة من سلعة أو 
ويمكن حساب حرجة المرونة الدخعلية 


حساب همرونة الطلب الدخلية: هي التغير الذ لنسبي في الكمية المطلوية 
من سلعة معينة مقسوم على التغير النسبي في الدخل. 


وباستعمال العميغة الأشة: 
ال “او ج رون ديو ع دع 
لأشار رلا » رواوت - 18 
إذ إن : 
انر المروتة الدخلية 
0 الكمية 
ا: الدغخل 
وتختلف. درجات المروئة الدخلية بحسب نوع السلع أو الخدماث 
المطلوبة؛ فالمرونة الدخلية العالية تشير إلى السلع الكثمالية أو سلع الرفاهية» إذ 
إن الطلب ‏ عليها يتأثر كثيراً بالدخل» أما المرونة الدخلية المتخفضة أو التي 
تقترب من الصفر فتشير إلى السلع الرديئة؛ أما السلم المهمة فتقئرب درجة 
المرونة الدكيلية ليا سس الواحيد الصحيح . 


7 


به ثالثاً: مرونة الطلب المتقاطعة فمهصهف أه بواءناعهاه مومع 
تُعرف شرونة الطلبي المتقاطعة : 


مرونة الطلب المتقاطعة: هي درجة استجابة الكمية المطلوبة من سلعة 
أو خدمة معيئة إلى التغير الحاصل في ثمن سلعة أخرى قد تكون بديلة 
أو مكملة: 





أي هي التغير في كمية السلعة (3) بالنسبة الى التغير في سعر السلعة (/ا) 
ويمكن حساب درجة المروئة المتقاطعة باستعمال الصيغة الآتية : 


واه 


ب رغث 
لا ال 50 
كاتشم 5-6 


إذ إث: 

وي : مرونة الطلب المتقاطعة 
وناك : التغير في كهية السلعة (©0) 
و : كبة السلعة (<) 

ومالك : التغير في سعر السلعة (/ا) 
وم : سعر السلعة (ل'ا) 






يكن للطالب وبإشراف من المدرس | أو العترسة أل يشتاز واجدا عن 
الأنشطة الآتية لكحاءة ورقة بحشة: 
النشاط الأول : ضع جدولاً افتراضياً للطلب على القعضان: عند مختلف 
الأبسانوعدة ذلك بالرسم البيالن : 
النشاط الثاني: في ضوء دراستك لمروتات الطلب السعرية» قدم مثالاً واحداً 
عن كل حالة من حالات المزوئة. 





سن ١‏ :كيف يقس الانحذار العالت لمتهين الطلبء .وظهوز العلامة السالية على 
مرونة الطلب السعرية. 
س ": لماذا نشئرط في قانون الطلب بقاء الأشياء الأخرى على حالها. 
س”: كيف يككون نوع الطلب على السلع الآتية : 
[-الدقيق ب اليئزين ج السمك. د الطماط .هب الأدوية 


الفصل الثالث 
الغرضي الإأممنا5) 


9ه تيد 


في الفصل السابق تاقشنا أعد جاتبى السوق» هو جاتب الطلب 
المت رالذي يمتله المستهلكون أو المع وناء وهنا ستدرمن الحانت 
الأخر وهو جائب العرض «امدىء أو قوى العرضن والذي يمثله المنتجون 
23ت لم5 أو البائعون 5دعااء5: وما يتخذوه من قرارات وسياسات في مواجهة 
الأسعار المختلفة للسلعة أو الخدمة التي يقدهوتها في السوق» في إطار سعيهم 
المتواصل لتحقيق غرضهم الأساسي المثمثل في تعظيم الأرباح . 


يله أولاً: مفهوم العرض مم5 


يمثل العرض الجائب الآخر من السوق ويُعرف: 
على أنه الكميات المختلفة التي يرغب ويستطيع المنتجون أو البائغورن 
عرضها البيع من سلعة أو خدعة معينة؛ بمختلف الأسعار في السوق في 
مدة زمنية معينة. 

وتلاحظ من هذا التعريفء أنه يتشمن النقاط الآنية: 

-١‏ لكي يكتون العرضن فغالاً على السلعة أو الخدمةء لابد أن تكون الرَغنة 
لدى المج مقرونة بالقدرة على إنتاج أو عرضن السلعة. فالرغية وحدها 
لا تكقيء فقند يرغب المتنج أو البائع في عرض سلعته للبيع نظرا لارتفاع 
الأسعارء إلا أنه لا يستطيع عرضسها إما بسبب عدم توافرها في مخازنه؛ أو 
ببب عدم تواقر عناصر إنتاجها. 


ل سس لاا 


وفي بعفى الحالات يكون بمقدور المتتج أو البائع إتتاج السلعة أو عرضها 
قش السوقء إلا أنه يفل الاننظار ع توقع حصول ارتفاع في 
الأسعارء لذلك يؤجل إنتاج السلعة وعرضهاء ومن ثم لا يعد ذلك عرضاً 
فعا . 
إذ إن العرض الفعال والذي يؤخذ بالحسيان: هو العرض الذي تجتمع فيه 
الرغبة في عرض السلعة مع القدرة على ذلك . 

؟ - كذلك لابد أن يتم تحديد المدة الزمتية لحالة العرضى»+ فدراسة الكميات 
المعروضة هن سلعة أو خدمة عند مختلف الأسعارء لابد أن تكون محددة 
زمنياء في بوم أو أسنبوع أو شهر أو سنة. 

 #*‏ ليس المقضود بالكنيات المعروضة في التعريف السابق للعرض أنها 
الكميات التي تُباعٌ: ولكن المقصود بها الرغية في العزضى المدعمة بوجود 
السلعة لدى المتتجين ‏ 


ليه ثانياً : قانون العرض /زاممن5 ثم ينها 
بنهن قانون العرض : 
قانون العرض: أن العلاقة بين.سعر السلعة زأو الشدمة] والكمية 


المعروضة منها هي غلاقة طردية؛ وذلك مع فرض بقاء العوامل المؤثرة 
في الكمية المعروضة الآخرى على حالها. 


فقانون العرضص يقضي بأن الكمية المعروضة من السلع (أو الخدمة). 
سوف تزداد كلما ازداد سعرهاء وتتقص. عندما يتخفشى سعرها؛ هذا مع فرص 
بقاء العرامل المؤثرة ثايتة ل" تتغير . 

ويمكن التعبير عن هذه العلاقة أي (قانون العرض.) على شكل دالة 
رياضية + على النحو.الآتيى: 

1 


ال ا 


إن العلاقة بين السعر (8) 8658 بوصفة المتغير المستقل الذي يتغير أولاء 
والكمية المعروضة (05) “راصنا اه :06119ةنا0) بوصفها المتغير التابع أي الذي 
يتغير استجابة لتغير السعر. هي علاقة طردية؛ أي إن زيادة السعر تؤدي إلى زيادة 
الكمية المعروضة: وذلك مع فرض ثبات العوامل المؤثرة الأخرى. 

مثال ‏ 8 ؛ إذا ارتفع سعر الدفر الواحد من 10100 كيار إلى 2500 [ديتار» 
سيؤدي. ذلك إلى تشحيع المنتجين لزياذة الإنتاج . ومن ثم زيادة الكمية 
المعروضة من الدفائرء مع قرض ثيات العوامل المؤثرة الأخرى: بمعنى أن 
الكمية المعروضة من الدفاتر قد تغيرت نتيجة لتغير السعرءه أي إن الكمية 
المعروضة من سلعة معيئة تكون ثابعة للتغيرات الحاصلة في أسعار تلك السلعة 
بافتواس ثبات العوامل المؤثرة الأخرى . 


0 ثالثاً: جدول العرض غادلهداء5 براممب5 


وهو عبارة عن : 


بيان يوضع الكميات المختلفة من السلعة التى يرغب ويستطيم المنتع 
إنتاجها وبيعها بالأسعاراك ختلفة خلال فترة زمنية معيئة. 





أي إن حدول العرقن يظهر الكميات المختلقة؛ التي يرغب ‏ ويستطيع 
البائعون عرضسها من السلعة بالأسعار المختلفة في زمن ومكان معينين؛ مع فرضص 
بقاء العوامل المؤثرة الأخرى على حالها . 
السوق بالأسعار المختلفة. إذ يلاحظ عند سعر 2000 ديثار للكيلو غرام الواحدء 
تكوت الكمية المعروضة الله كيلو غرام؛ وعلل زيادة السعر إلى نناللة يئار 
للكيلو غرام الواحدء تزداد الككمية المعروضة لتبلغ 13000 كيلو غرامء وهكذا. 
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جدول (23 
العرضص ص الدجاج 


اك السروضة كبلوفر) 9 
سك م كك 






كه رابعاً: منحنى العرض (0ممنت راممد8) 


بتمعيل جدول (3) بائياء إذ يتم وضع السعر على المحور العمودي 
(المتغير المستقل): ووضع الككمية المعروضة على المحور الأفقي (المتغير 
التابع)» تحصل على النقاط ل.ء.ط.ة» وبإيصال هذه النقاط تحصل على متحنى 
الغرضى الذى يعبر عن العلاقة الطردية بين السعر والكمية المعروضة؛ إذ ينحدر سحن 

العرض من أسفل اليسار الى أعلى اليمينء كما في الشكل (6) الأتى : 


شل (18) 


مح العرضن على اللعة 





ليه ككاهنا* منحنى العرض الفر دي لوصاك بزامرمب5 اقنلانناقم!) » 
ومتحنى عرض السوق (وتصنت براممب5 )أمعارداة) : 


متصثى العرضن السايق هو مثسنى العرضن الخاص بمئتج واحد فقط لسلعة 
معينة في همدة زمئية محددة؛ ويمكن الحصول على منسنى عرفى السوق عن 
فرق المسميع الآنشن المتسطنيات المرين الفردية: إذ بالطريقة نفسها ال حميليا 
على منحى العرضي لمنتج واحدء (الشكل ‏ 4)6 تستطيع الحصول على منحتى 
عرض السوق عست 'زامدس5 أمامسلة. على سلعة أو خدمة ماء وذلك يتجميع 
الكميات المعروفية والمختلفة من هذه السلعة أو الخدمة جميعها. عند مستوى 
الأسعار المختلفة نقسهاء ولجميع المتجين أو ابائعين في جدول واحد: كما 
في جدول (4). فعئد النقطة 8ء يكون سعر الكلو الواحجد من الدجاج 2000 
ذينار» ويكون العرض من هذه السلعة للمنتج (01) بما مقداره 4000 كيلو غرام» 
والمنتح (2©) بمقدار 6000 كيلو غرام؛ والمنتج (03) عند مقدار 7000 كيلو 
غرام؛ ويعرضي المنتج (44)) 9000 كيلو غرام: 


جدول (4] 
عرض السوق من الدجاج 





ثم تجمع الكميات المعروضة من الدجاج لجميع المنتجين عند هذا 
السعرء فنحصل على عرض السوق والبالغ (26000) كيلو غرام؛ وهكذا بالنسبة 
إلى بقية النقاط؛ وعند تجميم هذه التقاط وجعلها في شل بيائي» تحصل على 
منحتى عرض السوق» وهو أيضاً منحنى موجب الميل؛ أي إنه يتجه من أسفل 
اليبار نحو أعلى اليمين وكما هو هين في الشكل (16, 
و 





له سادساً : التغير في العرض والتغير في الكمية المعروضة 

التغير في الكمية المعروضة يعتي الانتقال من نقطة إلى نقطة على متحتى 
العرض نفسهء بسبب تغير سعر السلعة نفسهاء وكما هو موضح في الشكل (5) 
عن طريق تغير الكمية المعروضة من نقطة «إلى نقطة + وذلك نتيجة تغير سعر 
السلعة: ومع فرض ثبات العوامل المؤثرة الآخرى. 

والتغير في العرض يعني انتقال منحتى العرض بأكمله إلى اليمن (حالة 
الزيادة في العرض): أو إلى اليساز (حالة الانخفاضص): وذلك بسبب التأثير الذي 
يتركه تغير محدد واحد أو أكثر في العرض . 


ك4 سابعا : محددات العرض ززاممب5 أه عتمقماممعاعم 


مما لا شك فيه أن هناك عوامل أخرى بالاضافة إلى السعرء تؤثر على الكمية 
المعروضة على مستوى المنتج أو البائع ٠:‏ وبالتالي على مستوى عرض السوق 
لسلعة معينة؛ فقد يؤدى تغير واحد أو أكثر هن هذه العوافل الأخرى المحددة 
للعرفى عذا السعر إلى تحريك أو نقل (51111) منحتى العرفى بالكامل إلى 
اليمين (زيادة العرض)؛ أو إلى اليسار (اتخغافي العرض»). وعلى النحو الآتي : 
١-قدد‏ المتحين أو البائعين 

يعثل فتحنى عرض السوق لسلعة :ماء غدد المنتجين أو البائعين لهذة 
السلعةء فإذا كان هتاك زيادة في عدد المنتجين أو البائعين لهذه السلعة» فإنه 
بؤدى إلى زيادة عرض السلعةء لذلك يتصرك منحنى عرض السوق بالكامل إلى 
جهة اليمين: من .5 إلى (451: أما إذا الكفضن عدد النحجين أو البائعين: 
فسيتخفضى عرض السلعةء مما يؤدي إلى اتتقال منحنى عرض السوق نحو 
اليسار» إذ يتحرك منحتى العرض بتمامة إلى الأعلى أي من (5 إلى 52). 
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ملاحظة: سيتم اعتباد الشكل (7) في محددات العرض جميعها كمثال على تحرك 
منحثى العرض.» إذ سيعم الإشارة عند زيادة العرفن إلى تخرك كامل لمتحنى العرض 
من (5 إلى 81) وعند اتخقاضن العرشن يتحرك كامل متحتى العرضن إلى الأعلى: 
أي عم 37 إلى 02 


* - أسعار عناصر الإنتاج : 

تمثل أسعار غناصر الإنتاج من العوامل الأساسية المؤثرة في الإنتاج: 
ولاسيما في تحديد الإرباح» إذ يؤدي ارتفاع أسعار عناصر الإنتاج إلى رفع تكلفة 
إنتاج السلعة؛ مما يدفع المنتج إلى إنتاج كميات أقل» ومن ثم سيتخفض عرض 
السلعة: ولذلك سيتقل متحنى العرضن من (8 إلى :052 في الشكل (7): 
والعكس صحيح في حالة انخفاضن أسعار عناصم الإنتاج» إذ سيزيد المنتج من 
إنتاجهء لذلك تسمل زيادة فى عرمن الساعة في السوق؛ ويتتقل متحتي العرضص 
نسو البسين من (5 إلئ' 81): 


المساام ااا ب الللامامم تست 


التكتولوجيا المستخدفة 

التطور التكتولوجي يمكن المئتجين من تخفيض تكاليف إنتاج السلع 
والشدمات» وهو ما يسمح للمنتجين بزيادة الإنتاجء ومن ثم سيزداد عرض السلعة 
أو الخدمة في السوق؛ وبذلك سيتتقل منحنى العرض بسبب التكنولوجيا من (58 
إلى 51)» وبالعكس إذا كان مستوى التكنولوجيا متخفضاً (قدياً أو بسيطاً) فهو 
سيؤدي إلى ارتفاع تكلفة الوحدة الواحدة من السلعة أو الخدمة؛ وهو ما يشفضص 
مستوى عرضها في السوق. وبذلك يتقل متحتى العرض من (5 إلى 52). 
© الضراب والمعونات الحكومية 

عدد قيام الحكومة يفرض ضريية على الإنتاج إما لتخفيضض استيلاكها 
أو لزيادة الحصيلة الضريية منهاء فإن ذلك يعني ارتفاع تخلفة إنتاج هذه 
السلعةء وبالتالي قيام المنتج بإنتاج كميات أقل من السلعة: مما يخفض من 
غرض السلعة؛ والتقال متحنئ العرض بالكامل للأعلى وإلى اليسار أي من 
معونات للمنتج ء؛ كها في لتقم الإنتاج الزراعي في العراق 1 إن هذا يعني 
انخفاضن تكلفة الإنتاخ: مما يساعد المنتج على إنتاح كميات أكبر من السلعة 
ويزداد عرضها في السوقء ويتغل بفعل ذلك منحنى العرضن. للأسفل وإلى 
اليمين أي من (5 إلى 451 : 


لله ثامناً: مرونة العرض السعرية : 
تعرف مزونة العرضن المبعرية : 


درجة استجابة الكمية المعروضة من السلعة للتغير الذي يحدث في 


سقرها. 





وتكون درجة المرونة محددة لتوعهاء وذلك على النحو الآتي : 

:]ف :كانه "كين الكبيه: المسروهية بروج نوع بسزيف نكرل مده الغنيز فق 
الكمية المعروضة أكبر من نسبة التغير في السعرء يكون عرض السلعة 
مرئاء بمعنى أن الكمية المعروضة تستجيب بدرجة كبيرة للتغير الذي 


# إذا كانت نسية التقير فى الكمية المعروضة أقل هن نسية التغير فى السعرء 
فيكون عرض السلعة غير مرن. 


«- إذاكانت نسية التغير في الككمية النعروضة يساوي تسبة التغير في السغر 
فيكرن العرض متكافيع المرونة. 
تقامن هرونة العرضن باستعمال القانون الآتى : 
إذ إت: 
4 دنم 
تررم ح وم + رو/ر بي - ون - *8 
5 : هرونة العرض السعرية. 
7 * السعر الأصلن للسلعة. 
8 : الكمية المعروضية الأصلية. 
5 : التغير في الكمية المعروضة. 
«[للكه: التغبر فى السعر. 
ويلاحظ : أن إشارة مروئة العرض تكون موجبة داثماء وهذا يعود للعلاقة 
الطردية بين سعر السلعة والكمية المعروضة؛ على عكس مروئة الطلب السعرية 
التي تكون سالبة دائما. 
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له حالات مرونة العرض السعرية 

هناك مس حالات لمرونة العرضن السعرية؛ هي: 
-١‏ العرقى المرن 
9- العرشن غير العرن 
#- الغرض المتكافوع 
4- العرض عديم المرونة 
ه العرض لانهائي المروئة 

وشيم التركيز .على الخالتين :في أدناه: وتنرك الحالات الأخرى إلى 
المستويات الدراسية المتخصصة فى علم الاقتصاد. 

حالة العرض الفرن: في هذه الحالة تكون المرونة أكبر فن الواحد 
الصحيح ( 1 1): وهذا معناء أن نسبة التغير في الكمية المعروضة تكون أكير 
نن نسبة التغير في السعر: كما هو في الشكل (8), 


شكل (8) 
عنس فر هن مرن 





حالة العرض غير المرن: في هذه الحالة تكون المرونة أصغر من الواحد 

الصحيح (58 <1)» وهذا معئاء أن نسبة التغير في الكمبة المعروضة. تكون أقل 
من نسبة التغير في السعرء كما في الشكل (9). 
شعل (9) 


متصى عرضن غير مرن 


اجمهورية العراق دولة اتحادية وأحدة منتعلة ذات سيادة كاملة 


نظام الحكم فيها جمهوري نابي (برلماني)؛ وهذا الدستورضاين 
لوحدة العراق. 


المادة )١(‏ 
دستور جتسهورية العراق 









يمكن للطالب يتوجيه من المدرسة أو المدزرسش اخختيار واحد من الأنشظة 
لكننابة ورقة بحثية: 

النشاط الأول : ما تأثير العرض في ارتفاع أسغار الفواكه والخضراوات في 
أوقات مختلفة من السئة. 

النشاط الثاني : بم يتسم عرض السلع الكهربائية والسيارات في الأسواق 





س١:‏ صحم العبارات الآنية : 
| -. تنخفضى الكمية المعروضة من سلعة عند ارتفاع سعرها. 
ب يكون غرضن السلعة غير مرن في الآجل الطويل. 
ج-. يؤدي فرض الضريبة على المتتج إلى زيادة إنتاج السلعة . 
د - قرارات المستهلكين تتطابق مع قرارات المتجين. 
هل العرفى هو الرغبة في عرضن السلعة/ أو إنتاجها. 
س”: ما العوامل التي تؤثر في العرض . 


الفصل الرا ابع 
الإنتاج والتكاليف والاإيراد 
علااع/اة - 00516 - 0111011لهط 


4 أول": الإنتاج (ممقعءنلورط) 


تعريف الإنتاج 


الإنتاج: هو خلق المنفعة أو زيادتهاء وهو النشاط الذي يكيف الموارد 
الإققصادية المقاحة ومدعلها سلعاً وخدمات قايلة لاسكبلاك الأفراد. 


العملية الانتاجية:- هي عبارة عن مشاركة جميع عناصر الانتاج (الارض» 
الغمل» ران المازي الفنظيم ) لانقاج سلع ويعدماك ويكوخ المستيلاك على 


استعداد دقع ثمن مقابل الحصول عليها . 





عناصر الإنتاج لمم 01 15ماء3] 


قبل أن يكون هناك استهلاك» يجب أن يكون لدينا إنتاج» والواقع أن 
أفضل قياس لقوة البلد الاقتصادية إنما يعتمد على قدرته الإنتاجية» وهذه القدرة 
الإنتاجية متأتية من توافر عناصر الإنتاج داخل ذلك البلدء» من (أرض» وقوة 
عمل» ورأس مال» ومؤسسات تنظيمية)» ويمكن تسخير كل هذه العناصر لصنع 
ذلك الكم الهائل من السلع والخدمات» لغرض الإتجار بها أو استهلاكها. 

ويأتي الإنتاج بأشكال مختلفة» فالزراعة تحتاج إلى أرض وسماد وبذور 
وأيدي عاملة وأموال» ليكون نتاج هذه العملية قمح أو ذرة أو أي منتج زراعي 
آخرء وصناعة المواد البلاستيكية» على سبيل المثال» تحتاج إلى بنى تحتية 
منشأة» ومواد أولية» وعمّال» وأموال» وإدارة» لنحصل بعد ذلك على سلع 
صالحة للاستعمال. 


"77 ااا هج“ اااي 


ولذلك يمكننا حصر العؤامل التى تساعدنا على إتمام العملية الإنتاجية» 
والذي نسميها (عناصر الإتتاج) بالآتى : 
-١‏ الأرض لهسا 


كل الموارد والقوى التي يجدها الإنسان دون جيد من جائبه كالأرض والمناجم والغابات 
والمسائد ويسمي عائد الأرض (الريع). 


+ العمل (ومناسشا): 
العمل: هو الجهد الإنساني المبذول في العملية الإنتاجية لغرض إنتاج 


السلم والخدمات. 


ع رأس الماك اماترمت6 


من الآلات والأدوات والأجيزة المصنوعة: التي تساعد عند استعمالها في عملية 
الإتناجع على زيادة إنتاجية العمل وخلق المزيد من السلم والخدمات. 


+- التنظيم > موثاهعأمصدور0 
العنظيم هو التوزيم المناسب للأقراد والواجبات وتحديد الاختصاصات 
وتوضيح السلطات والنسؤوليات داخل المنظمة (الشركة ‏ المصنم) 


2 أجل تحقيق غرفى متشود» ويترم بهذا كله المنقم الذي يحصل 
على عائد التنظيم وهو الربح. 


0 ا 


المنظم: فو الشخص الذي يقوم بتوليف (مزج) عناصر الإنتاج, 
باستعمال الفيارات الفنية والإدازية الستوافرة له نجائبي خيزته لأجل إنتاج 
السلعة أو الخدمة. 


ذالة الإنتاج : صماغعرباع ممتاعس وعم 


إل إنتاج الشلعة أو الجنعة في أي مشروعغ: تمس استعتال أكثر من 
عشعس من عتاصير الإنتاج ء. و يو قب جم الإنتاج على اقمية عمنا صر الإنتاج 
الستعملة؛ ودالة الونتاج تسير عبن العلاقة بين حجم الصاح بر هية عناصم الاإنتاج 

خا 1)]دنيا 

إذ إن (0) كمية الإنتاج؛ و(1) كبية العمل ء و(1) كمية رأس المالء وإن 
(©) كمية الإنتاج هو دالة فى عناصر الإنتاج مثل (العمل. ورأس المال): وهذا 
يعني أن حيجم الإنتاج من اللعة التي يحجها المشروع يترقف على كمة 
التابع في دالة الإنتاج. على حين يمثل الستعمل فن عناصر الإنتاج 1 
المتغيرات المستقلة فى الدالة. 

ويمكن زيادة حجم الإنتاح في المشروع أو المنشأة بطريقتين: 

الطريقة الأولى: أن يتم زيادة. حجم الإنتاج. من السلعة التني ينتجها 
المشروع عن طريق زيادة كمية المستعمل من أحد عناصر الإنتاج؛ أو بعضها (مع 
ثبات عناصر الوتتاج الأخري). ويحدث ذلك في المدى القضير (اقنا؟آ 1م158 
وهو المدى أو الفتزة الزمنية التى لا يتمكن فيها المشروع من تغيير جميم عناصر 
الإنتاج المستخدمة؛ وإثما يتمكن من تغيير بعضها فقطء بحيث إذا أراد زيادة 
حجم ما ينتج من السلعة: فإنه يلجأ إلى زيادة كمية المستخدم من يعض عناصر 
الإنتاجء مثل صتسر العمل أو كمية المستضلم من المواد الأوليةء كما بغي 
حجم المشروغ ثابتأء وتبقى عناضر الإنتاج الأخرى مثل رأس المال الثايت من 
الات ومعدأحتّه وهبان نابحة 5 
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الطريقة الثانبة: أن يتم زيادة الإتناج عن طريق زيادة حجم المشروع 
ويحدث ذلك في المدى الطويل (سه1 هدم.1)؛ وهو المدى أو الفثرة الزمنية التي 


إذن يمكننا زيادة الإنتاج بطريقتين: أما يزيادة حجم الإنتاج عن طريق 
زيادة كمية المستخدم من أحد عناصر الإنتاج: أو عن طريق زنادة حجم 


المشروع بالكامل (توسيع المشروع عن طريق اضافة خطوط انتاج 


حديدة ]: 





فلو فرضنا أن لديئا معمل لإنتاج المتنسوجات القطنبةء وأنه يُشَغْل عاملاً 
واحداً في الحالة الأولى: ثم عاملين في الحالة الثانية: وثلاثة عمال في الحالة 
الثالته» وهكذا حتى عشرة عمال» فإننا يذلك تحصل على مستويات الانتاج 
5) الأ : 

الإثناج في معمل للمنسوججات القطنية 












































ومن الجدول (5) نجد أن العمود الأول عتضر العمل (+مطة]) (أخد 
عناصر الإنتاج» وهو متغير مستقل): والعمود الثاني ببين الناتح الكلي (1هاه1 
دقان سلس للمعملء أما العمود الثالث فيبين الناتج المترسط («ضتاء لمعم 
عقسعحث)اء وهو ناتج عن قسمة الناتج اللي على عدد العمال» والعمود الرابع 
ببين النائج الحدي (تادناعنالم16 اهمنع:81)» الحاصل عن الإضافة إلى الناتج 
الكلي بوحدة واحدة من المدخل المتغير لعملية الانتاج؛ وهو هنا عتصر 
العمل ). كما هو موضح في الشكل (110, 

شكل (10) 
ببين العلاقة بين منحنبات الناتج الكلى والمتوسط والحدي 


متحتى النائج المتوسط ايمر 





قاثون الغلة المتناقصة 
ينص قائون الغلة المتناقصة: على أنه إذا أضيفت ووحدات متساوية من 

عنصر إتناجي (المتغير المستقل): في عملية إنتاجية معينة مع ثبات بقية عناصر 

الإنتاح (المتغيرات الستقلة)؛ فإن الناتج الكلي يزداد بصورة مترايدة ثم يزداد 

بصورة. متناقصةء بعد ذلك يدأ بالتناقص المطلق.إن هذا القانون يشير إلى أن 

الناتج اللي يمر بثلاث مراحل هي: 

المرحلة الأولى : (مرحلة تزايد الغلة): يزداد الإنتاج بصورة مترايدة كلما أضفنا 
وخدات ججبديدة من عنضر الإنتاج (المتغير المسقل): أني إن الوحدة 
الجديدة تريد الإنتاج أكثر من الوحدة التى. سبقتهاء إلى أن تل 
إلى نقطة الاتقلاب» وهي النقطة التى عندها بيدأ الإنتاج 
بالزيادة» لكن بضورة متناقصة أي إن الوحدة الجديدة تريد 
على الإنتاح أقل من الوحدة القديمة؛ إما الناتج الحدي فأنه في 
هذه المرحلة يزداد إلى أن يصل إلى أعلى مستواء عند ثقطة 
الانقلاب» وبعدها يبدأ بالتزول» أما متوسط الإنتاج فإنه يزداد 
إلى أن يصل إلى أعلى مستوى له في نهاية هذه المرحلة. 

المرحلة الثانية : (فرحلة تنافضى الغلة): في هله المرخلة ينتمر الؤنتاج بالرَيادة 
المرحلة؛ أما الناتح الحدي فيستمر بالنزول إلى أن يصل إلى 
الضغر في نهاية هذه المرحلة؛ كذلك مترسط الإنتاج فهو أيضا 
يستمر بالتزول إلى ثهاية المرحلة»..ولكته لا يصل إلى الصفر 
طالما كان هناك إنتاج . 

المرحلة الثالثة : (مرخلة الغلة السالبة): في هذه المرحلة يبدأ الإنتاح بالتناقضص 
المطلقء أي. إن .وحدة عنصر الاتتاج (المثغير. المستقل) 
الجديدة» سوف تنقص الإنتاج يلي عن زيادته»:. أنا التائج 
الحدى فتكون قيمته سالية وشتمر متوسط الإنتاج بالتداقصص . 
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الكاتية: إل د محف يتحو 11 بر شرن سكن عن الإزناج ' 





وفن مراخل الإنتاح المذكورةء يمكتنا رسم شكل بياني يوضح :ذلك 
(شغل 11): 
شكل (11) 
مراحل الإنتاج وقانون الغلة المتناقصة 
المرحلة الثالئة . المرحلة النائية , المرحلة الأوثى 
3 ا 2 3 1 ' 
1 كلضية الإئتا 
ليود 





1 - على حين تنه نامرحل النقرة ند بلوع 1 
مستوى له ويكون التاتج الحدي مساوياً للصفر. 


4ه ثانياً: التكاليف عاوهع 
يمكن نعريف. تكاليف الإنتاج يأنها: 
تكاليف الانشاج: مجموع قيمة عتناصر الإنتاج المستعملة في عملية 
الإنتاج؛ أو هي مجموع ما يتكلفه المشروع لإنتاج كمية معينة من السلعة 


في هدة زعنية مشعينة: 


فعندما يقوم المتتج باتخاذ قرار الإنتاج» فإنه يسعى إلى تعظيم أرباح 
مشروعهه والربح يأتي من الفرق بين قيمة المدخلات (عناصر الإنتاج) وقيمة 
المخرجات (السلع التنتجة)» فقيمة المخرجات تمثل الإيراد: أما قيمة 
المدخلات فتمثل التكلفة التي يتحملها المشروع . 

ويذلك يكسم التكاليف: عائد العمل وغي الأجور» وعائك رأس العال 
وهي فوائد رأس المال؛. وعائد الأرض وهو الريع المدفوع مقابل تأجير 
الأرضص التي يش عليها المشروع؛: وعائد المنظم وهو الربح المدفوع مقابل 
الخدمات التي يقدمهاء فضلا عن أثمان المواد الأولية الداخلة في العملية 
الإنتاجية: وأثمان الطاقة وخدمات النقل والتامينء وقيمة الدثار المكائن 
والآلات المستعملة في الإنتاج. 

هناك نوعان من تكاليف الإنتاج يجحسب طول المدة الزمنية» التوع الأول 
التكاليف في المدئى القصيرء والثاني التكاليف في المدى الطويل؛: سعقعضر 
دراستنا على النوع الأول من التكاليف «(التكاليف في المدى القصير)ء التي 
نقسم بدورها إلى ثللاثة انواع وكالآتي : 
١‏ التعاليف الكلية ()5ه© اهام1): وهي عبارة عن مجموع التكلفة الكلية 

الثابتة والتخلفة الكلية المتغيرةء ويرهز لها بالرمز (16): 


110 د بل 


1 ]|1 ذم 2111111 


| التكلفة الككلية الثابتة (6دم© 4لععةظ 51غه1): وهي التكاليف التي تدفع 
لعناصر الإنتاج الثابتة: ومن ثم لا تتغير بتغير حسجم الإنتاج مثل إيجار 
المصنع ورواتب الإدارة» ويرمز للتكلفة الكلية الثابتة بالرمز (116). 
ب التكلفة الكلية المتغيرة ()دمت عاطداعه؟ لهاه5): وهي التكاليف التي 
تدفع لعناصر الإتتاج المتغيرة»؛ ومن ثم تتغير هذه التكلفة بتغير حجم 
الإنتاج مثل المواد الأولية وأجور العملء فإذا كانت الكمية المنتجة 
تساوى صنفراً» فإن التككلفة الكلية المتغيرة تساوئ صفراً أيضاء ويرمر 
للتكلفة الكلية المتغيرة بالرمز (©4130 
وتجدر الإشارة إلى أن التكلفة الكلية تساوي التكلفة الكلية الثابتة عتدما 
يكون حجم الإنتاج صفرا » حيث تكون التكلفة الكلية المتغيرة صفراء 
وتتزايد التخلفة الكلية بتزايد حجم الإنتاح. وذلك يسبب ارتفاع حجم 
العكلفة المتغيرة . 
؟ ‏ التككاليف الحدية (كادمت اسصذوعدةة): وهي مقدار التغير في التكلفة الكلية 
التاتحة عن تغير الكية المتحة بوحدة واحدة» ويرمز إلى التكلفة الحدية 
بالرمز (116: 





+# - التكعاليف المتوسطة (هوه:) عهه82): ويمكن تصنثيف التكاليف 
المتوسطة إلى ثلذثة أنواع : 
أ - متوسط التكلفة الثابتة ()فه) ادا دمحف ): وهي عبارة عن التخلقة 
التكلفة الثابتة (©81) كما يأتي : 
1 
عتم كك 
لي" 


امنا 


ودوالسلس-اباب-سا ااب بإ هه 





ب متوسط التكلفة المتغيرة (050:) عاطماعه؟ عودعدى): وهي عبارة عن 
التكلفة الكلية المتغيرة مقسومة على حجم الإنتاخ» ويمكن احتساب 
متوسط التكلقة المتغيرة (©437) كما يأتي : 

1 
2 
0 

جَ متوسط العكلقة العلية (لهمن) لدنم1' عوسعجة) : وهي عبارة عن 
احتساب متوسط التكلقة الكلية (4756) كما يأتى: 

كاري زد هنا 


1 - 5 0 


دعنا الآن ترى كيفية احتساب التكاليف في مصئم لكيس التمورة على 
أساس أن عتصر العمل (1).هو المتغير المستقل ا فئ العملية: الإنتاجية : 
ولديئا ست حخالات» الحالة الأولى عتدما تكون التكاليف المتغيرة تساوي 
صفرأًء فقي هذه الحالة؛ كما ذكرناء تبقى سناك تكاليف متأتية من الكلف الثابتة؛ 
والحالة الثانية ماك عامل ولحل؛ دفي السالة الإعالنة فناك عاملدان ١‏ وهكذا ط وكما 
عو موضم في الجدول (6) الآني : 
حدول (6) 
تكاليقفب: تسد لكبس التمور 


عتم + طم ب 


ل 6 ف قاع 
إثكلاقة || 5ط | 12-0 | ك6 | 1# | 3ق 
5 ]6 *ة أكض] ود | مهت ] 60ت | > | هدو 








ومن الجدول (6) نجد أن العبوذ الخافى الذي يمثل التكاليف الكلية 
عيارة عن اتج فجموع العمودين الثالث والرابع , أي مجموع التعاليف التابعة 
والتكاليف المتغيرةء على حين العمود السادسن والذى يمثل التكاليف الحدية هو 
عبارة عن النغير في التكاليف الكلية مقسوماً على حجم الانتاج. أما العمود 
السابع والذى يمثل متوسط التكلفة المتغيرةء فهو عيارة من ناتح قسمة التكاليف 
الكلية المتغيرة على حجم الناتج؛ أما العمود الثامن الذي يمثل متوسط التكلفة 
الثابتة» فهو عبارة عن ناتج قسمة التكاليف الكلية الثابتة على حجم التاتج؛ وأن 
العمود التاسع الذي يمثل ‏ متوسط التكلفة الكليةء هو عبارة عن ثاتجح جمع 
متوسط التكلفة الثابتة مع متوسط التكلفة المتغيرة. 


شكل (12) 


منحنيات التكاليف الكلية والتكاليف المتشيرة والتكاليف الثابتة 





ونلاحظ من الشكل (12) أن المسافة الواقعة بين منحتى التتكلفة الكلية 
ومنحتى التكلفة الكلية المتغيرة عبارة عن التكلفة الكلية الثابتة: وذلك عند 
جميع مستويات الإنتاج المحتلفة, 





: 2 2 


يكون منحتى التكلفة الكلية الثابتة خطأً مستقيماً ولا يبدأ من الصفرء إذ إن 





حجم التكلفة الكلية الثابتة لا يعتمد على حجم الإنتاج . 
بسيب أن هناك تكلفة ثابتة حتى لو لم يكن هناك إنتاجح؛ فالميائي والآلات 
والمعدات هي موجودات ثابتة سواء تم الإنتاج أم لم يتوء أما متحتى التكلفة 
الكلية المتغيرة فيبدأ من الصغرء إذ إن حجم التخلفة الكلية المتغيرة يعتمد على 
مستوى الإنتاج . 
هه ثالثاً: الإيرادات مسمهيمعم 


1 الإيراد الكلي (عسسعص8!! اهاه1): ويُعرف 


الإيراد الكلي: مجموع ما يحصل عليه المنتج مقابل بيعه كمية ما من 


فالإيراد الكلى (78) هو حاضل ضنرب وحدات الكمية المباعة (0©) في 
2 -الزيراد المتوسط : .وغو؛ 





فهو إذا تاتجع قسمة الايراد الكلي على عدد الوحدات المباعة؛ أي: 
12 
دازام 
. 

3 الإيراد الحدي: ويعتى 


أ ؛ 





والشكل الأمي كان منحنيات الإيراد الكلي والمتوسط والحدي ياتا 
ا ‏ ذ ذت تا اا 0م00 الل سسا 





شكل (13) 
منحنيات الإيراد الكلى والمتوسط والحدي 


السعر "ا - الإبرك الحدي 115لا - الأبراد المترسط #ابثم 





ويمكتنا تمثيل منحنى الإيراد الكلي في سوق المتافسة الكاملة”*' كخط 
مستقيم يتطلق من نقطة الأضلء ويساوى ميله السعره ويما أن السوق هى سوق 
مناقسة كاملة؛ فإن أي بائع أو متتح لا يمكته أن يؤثر في السعره لذا فإن السعر 
معطى بالنسية إلى المتج أو البائع.. و أن هيل خط الإيراد الكلي لايتغير بتغير 
اكمية الميافة: 


ويتظبئ: الال على الإيراة النتوسط الذي الاتتغير أيضا بتغير الكنية 
المباعة ؛ ما دام البائع لا يمكنه التحكم في السعر في ظل المتافسة الكاملةء وبذلك 
يتساوى الإيراد المتوسط مع السعر؛ وكما هو ممثل في الشكل (13) السابق. 
(8) سوق المنافة الكاملة هي سوق افراطية» إذ تراقر فيها شروط عدة نياة وجود عدد كير من 


البائسين والمشترين؛ وتجانس السلعة. وعرية الدغخول والخروج من وإلى السوق» وثواقر 
المعلرمات الكامثة عن السوق بالنسية إلى الباتعين والمشترين . 


وه 


دعنا الآن تطيق ما تعلمناة على الواقعء ولتفرض أن هناك مصنعا للعب 
الأطقال» ينتج الكميات المؤشرة في العمود الأول: ومعر الوحدة الواحدة من 
هذه الألعاب (1000) ديئار: فيتكون لدينا الجدول الآتي: 


جدول (7) 
الابراد الكثي والمتوسط والحدي في مصنع للعب الأطفال 


الكمية المباعة| سعر الوحدة ‏ الإيراد الكلي ١‏ الإيراد الإبراد الحدي 
00112 





ومن الجدول (7) السابىق تجد أن العمود الأول يمثل الكمية المباعة من 
لعب الأطفال في عشر حالات. والعموذ الثاني يمثل سعر الوحدة الواحدة من 
نُعب: الأطفال (1000) ذيئارء أما الغمود الثالث فيمثل الإيراد الكلي وهو حخاضل 
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ضرب الكمية المنتجة في .سعرها (العمود الأول * العمود الثاني)» فيما يمثل 
العمود الرابع الإيراد المتوسط وهو حاصل قسعة الايراد الكلي على كمية الإنتاج 
(العمود الثالث ب العمود ب أما العمؤد وو فيمثل 00 ا 
في العمود الثالث + التغير في 0 الأول). 


اله رابعاً: العلاقة بين التكاليف والإيرادات 


إن الفرض الأساسئ الذي تقوم عليه النظرية الاقتصادية هو أن المتج 
يدف إلى 5 ين بسحي وي اال 
والتكاليف الكليةء .والمتج أو المشروع عند تحديذه لكمية الإنتاج؛ التي 
يحقق أكبر ربح ممكنء فأنه يظل يتوسع في الإنتاج طالما أن كل وحدة إضافية 
يتتجها تحقق له إبراد أب هما تكلقه (أي طالفا أن الأيراة الحدي أكبر من 
التكاليف الصدية) ؛. / لكته يتوققفه تمك جيم د نتاحت اح الذي جشاروئى 01-7 الويراد 
الحدي م التكاليقه: الصدية + أي أن عبر تقد ل توازن المتتج كو : 

ل - 1114 

أي إن الكلفة الحدية تساوي الإيراد الحدي: وهنا الوضع التوازني هو 
أفضل وضع إنتاجي ممكن» حيث يترتب: عليه تعظيم أرياح الشركة» .وما أن 
الإيراد الكلي غبارة عن ضرب السعر في الكمية المنتجةء لذا فإن زيادة الأيرادات 
تكون إها عن طريق .بزياذة الكميات المياغة» أو زيادة الأسعار» وبما إن الأسعار 
تتحدد في السوق ولن يكون يمقدور المتتج تغيرهاء لكونه يعمل في سوق 
منافسة ثامة. لذلك يجرى الاعتماد على زيادة الكميات الساعة لزيادة الايرادات 
والارياح, 

وبما إن (الربح- الإبراد الكلي ‏ التكاليف الكلية): فأن المتتح سيستمر 
بالإتتاح ما دام الإيراد الكلي أكير من التكاليف الكلية؛ كما ؛ في الشكل (14). 
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شكل (14) 


العالاقة عن الإبراد والتكاليف 





ويوضح هذا الشكل بأن إيرادات المتنج الكلية ستزداه بصورة مستمرة: 
كلنا تحرك باتجاه البنين الطلاقاً من نقطة الأضل (060 وأن التعاليف الكلية 
سترداد أيشاء ولكن يتمط مختلفء انطلاقاً من نغطة الأصل وسنولا الوقن عمستو 
الإنتاج (42). وستكون التكاليف الكلية أعلى من الايراداث الكلية في هذه 
المنطقة؛ التي تنحصر ما بين (0 الى نقطة 5) والتي تسمى (منطقة الخسارة). 
ويتحمل المنتج أعلى مستوى .من الخسارة عند كمية الإنتاج (1): فئ حين 
سيتخلص من الخسارة عند النقطة (5) ويإنتاج الكمية (0)02 ولكنه لن يحقق أي 
ربخ . أي إن الإيرادات الككلية ستساوي التكتاليف الكلية. 


منطقة الخسارة: وهي المنطقة التي تكون فيها التكاليف الكلية أكبر من 
الإيرادات الكلية. 


وبعد النقطة: (8) تدأ الإيرافات العلية بالزياذة بصورة تقوق التكاليف 


الكليةء ويظهر الربح تيحة ذلك» وتسهى المتطقة المحصورة ها بين الشطلة (8 
و بمتطقة الربح . 


ب اتيت سس سس شتت 


منطقة الربح: وهي المنطقة التي تكون فيها الإيرادات. الكلية اكير من 
التكاليق الكلية: 


وبسيب ارتفاع الإيرادات الكلية على التكاليف الكلية؛: يحقق المنتج أغلى 
مستوى للربح عند إنتاج الكمية (493): وباستمرار الإنتاج سوف يصل المنتج إلى 
إنتاج الكمية (04) وعند النقطة (17)» والتي تماثل تهاماً التقطة (15): التي لا تمثل 
ربحاً ولا خسارة للمنتج» ولكن إذ أراد الاستمرار بالإنتاج فإلة سيخسر حتماً. 

مثال ‏ 6! لو فرضنا أن سعر كيلوغرام واد من الطباطى هر (1000) 
دينار». فإن المح سيحصل على (1000) دينار فقطء إذا باع كيلوغراماً واحداً 
ققطء أما إذا باع 10 كيلوغراماتء: فإنه سيحصل على (10 * 1000 10000) 
ديثارء وهكذا يرداد الأبراد يزيادة عدد الوحدات القياضة سيب ثبات الشغره 


(الأيراد الكليى- عبد الوحفات المتجة أو المياقة - سعر البيع). 






ترجه الفدرس أو المدرسة الطلبة لعتابة ورقة بحثية: في واحد من 

الموضوعات الآتبة؛ 

النشاط الأول: طلب منك والدك الذي يملك معملاً للتسيج» استشارة لغرض 
زيادة حتحجتم الوؤنتاج في المعمل المذكور» وسن دراستك لمافة 
أو المنشأة» كيف ستساعد والدك على زيادة الإنتاح؟ 

النشاط الثاني: ضع جدولا افتراضياً لكميات الإنتاج» محدداً مراحلة؛ فع 





سن :١‏ غرف المقاهيم الآنية: 
الونتاج . التكالشف: - الإيرادة. - النانج الحدي. 
3 التكاليف الحدية . 2 الويراة الحدي : صن العملية الإنتاجية . -المنظم , 
س2 عدد عناصر الإنتاج وحدد عائد كل منها؟ 
س؟ : جد النائج الحدي والمتوسط في واحد من معامل تعليب الثمورء إذا 
علمت أن الكميات المنتجة: وعتمم العمل بحسب الحالاتك الآتية: 





»| ]هزه|]م 
«[»|»|»*|»«اساهاءه 


سي : على ماذا ينص قانون الخلة المتناقصة؟ وما المراحل الذي يمر بها الناتج 
الكلى غلى وفق هذا القانون؟ 





ضُّ : حدد العيارات الصحيحة من العبارات الخاطثة؛: وصحح الخطأ إن وجد 


مما يأتي : 
١‏ أن التكلفة الكلية تساوي التكلفة الكلية الثابتة عندما يكون حسجم الإنتاج 
؟- ذالة الانتاج تعبر عن العلاقة بين حجم الإنتاج وكمية عناصر الإنتاج 
المستخدمة . 


.أن الففذل مستوى الفاح بالتتية إن المخم .هي نهاية المرجلة الاولى: لذ 
يتحقق له أكبر قدر ممكن من الإنتاج . 
24 المكلقة الكليه الثابتة تتغير بتغير حبجم الونتاج , 


الفصل الخنامس 
الأسواق 5أم عطقا 


انه أولا: مفهوم السوق امععممع غمعاءقالا 


95 الغالب تستعمل مفردة السوق والأسواق في حياتنا اليوفية؛» بصورة 
متكررة وواسعة؛ قنقرل(ذهينا إلى السوق» السوق هياعد اليوم» السوق متقلب 
وغيرها من العبارات): ونقصد بذلك المكان الذي يتم. فيه عرض البضائع 
والسلع المختلفة» لنشتري منها بحسب حاجاتنا ورغباتنا وقدراتنا الشرائية: وهذا 
الأانعفيال لمشهوم السوق يتفق إلى حل ها ْ المفهوم التقليدي للسوق بوصقة 
(المكان الذي يلتقي فيه البائعون والمشترون) - 

ولكن هذا الوصفف لم يعد مناسباً للتعبير عن مفهوم السوق من التاحية 
الاقتصادية العلميق» نظراً للتطور الهائل في وسائل الاتصال والتوسع الكبير في 
الأسواق..ولذلك يعرف السوق حديئاً: 


التعريف التقليدي للسوق: هو المكان الذي يلتقي فيه البائعون 
والمشترون: 


التعريف الحديث للسوق: أنه الآلية التي يتم بها الجمع بين البائعين 
والمشترين لتعادل السلع والخدفات بصورة فياشرة أو غير فياشرة؛ وقد 
كو مكانا معدناء أو عث طرق وساف الاكصال المحوقة. 
وعليه أصبح: المكان لا يمثل ركثاً أساسياً من أركان السوق» فيمكن 
النسوق باستعمال الهائف التقال مثلا (طلب تجهيز وجبة طعام تأتى إلى البيت): 
أو عن طريق الانترنيت (شراء سلع أو خدمات عن طريق الدقع الالكتروني) 
وغيرها من الوسائل المتاحة» أي إن السوق على وفق: المفهوم الاقتصادي يستند 
إلى عدد من الأركان الأساسية هي : 


| د 


١‏ البائعون: وهم من يقوم بإنتاج السلع والخدمات أوبيعهاء أي إنهم يمثلون 
جانب العرض في السوق. 

؟ المشترون: وهم من يقوم بشراء السلع والخدمات لإشباغ حاجات 
مختلفة؛ ؤيجب أن يكون هؤلاء المشترون راغبين بالشراء وقادرين عليه 
ليمثلوا جانب الطلب في السوق. 

+ ومائل الاتصال: يتم الاتصال بين جانب العرضس وجائب الطلب» إما 
بصورة مباشرة (وجها لوجة) مئل(الذهاب إلى السوق وشراء الظعام من 
البائع بصورة عباشرة): أو بصورة غبر مياشرة (عن طريق. الوسطاء أو 
النسوق الالكتروني أو عن طريق الهاتف النقال أو أية وسيلة أخرى). 


نه ثانياً: أهمية الأسواق مع مهادممه! عام لهالا 


تأتى أهمية الأسواق من أهمية الوظائف النى تقوع بهاء وهذه الوظائف هي: 
عع 1 0 000 7 آآ د ١‏ 0 |] 9 : 

١‏ توفير السلع. والخدمات للأطراف التي تحتاج إليها في المكان المناسب 
والزمان المتاسب والمؤاضفات النتاسبة والأشعار المئاسية. 

؟- السوق هو الآلية التي يتم بها تحديد قيم السلع والخدمات المختلفة؛ على 
وفق آليات العرض والطلب . 

- تنظيم عمليات الؤتتاج والتوزيع للسلع والخدمات» عن طريق العلاقة بين 
تكالف الإنتاج والأرباح المتسققة للمشروع: 


2 : ناً: أشكال الأسواق عومه عام اءدالا 


فى نحشن الأحيان نقول : إن هتاك أنواعاً عديدة من الأسواقء فبلا هنال 
سوق للسيارات .وسوق للذهب ‏ وسوق للملاين وقيرها من الأسواق؛ وهذه 
القسيمات للسوق يمكن أن تعد عضيحة؛ إذ لأآبد من وجود معايير محددة 
لتقسيم السوق إلى أنواع محددةء وهذا التقسيم لأنواع السوق اعتمد على نوع 
السلعة أو الخدمة المقدمة. 


119595959595555 


ويمكن أن نقسم السوق على أساس جغرافي» فتنقول سوق محلي: 


للسوق الخاص بأية مدينة فقط مثل الأسواق الصغيرة المنتشرة في المحلات 
السكنية» وسوق وطني : إذا كان المتعاملون في السوق يأتون من مناطق مختلفة 
للبلد» مثل سوق جميلة وسوق الشورجة في بغداد» وسوق إقليمي: إذا كان 
المتعاملون الرئيسيون يأتون من دول عديدة في الإقليم الجغرافي» مثل سوق 
الأحجار الكريمة في دبي» وسوق دولي : إذا كان المتعاملون فيه من دول العالم 
كافة مثل أسواق النفط العالمية وأسواق المعادن وغيرهاء وهناك تقسيمات أخرى 
للسوقء إلا أن ما يعنينا من الناحية الاقتصادية» هو أشكال السوق وليس أنواعه» 


5 
إلى 


الأشكال تعتمد على عدد من العوامل فى السوق هى : 

عدد البائعين والمشترين في السوق: أهو قليل أم كبير؟ 

درجة تجانس السلع والخدمات: هل السلع والخدمات تتطابق (تتشابه) 
في المواصفات» وتعدٌ بديلة كاملة للسلع الأخرى أو أنها تتمايز (تختلف) 
فيما بينها؟ 

حرية الدخول إلى السوق: هل يمكن للبائعين الدخول إلى السوق بحرية 
تامة» أو توجد هناك عوائق اقتصادية أو قانونية» أو أي من العوائق 
الأخرى التي قد تمنع البائعين الجدد من دخول السوق؟ 

توافر المعلومات الخاصة بالسوق: هل المعلومات المتعلقة بالسوق من 
نواحي العرض والطلب والأسعار وغيرها من المعلومات متاحة للجميع 
بالتساوي» أو أن هناك سيطرة على المعلومات لعَدد محدود من 
المتعاملين؟ 

وعلى وفق هذه العوامل يمكن دراسة الأشكال الأساسية الأربعة للأسواق 


كيك 





١‏ صوق المنافسة الكاملة غهمامهانا مدذاتامهمصسمت أعماموم 
من أشكال السوق النظرية التي يصعب وجودها في الواقع العملي: إلا قي 

نطاق كيبي عدا وأقرب مغال السلا أسواق التعصات الزراعية (الخضراوات 

ب الفواكه .. . . الخ)؛ وتتصف هذه السوق بالآتي: 

أت العلد الكبير للبائعين والمشترين: أي إن هناك عندا كيرا من البائعين 
وعددا كيرا من المشترين» بحيث إن نسبة ها يعرضه كل بائع وما يطلبه 
كل 'مشتري: لا يشكل إلا اتسبة فنكيلة جداً افن جم المعروض 
والمطلوب من السلعة في السوق. وبذلك لن يكون بمقدور أحد: من 
الياتغين أو المشترين التاثير في الأسعار. 

بال التحانس الثام بين وحدات. السلعة : إذ تتشابه وحدات السلعة فيما بيتها 
الإشباع تفها للمديلك : ولذلك تعد كل وحدة بديلة ثامآ للوحدات 
الأخرى. 
العوائق القانوثية أو الاقتصادية أو الاجتماعية للدحول إلى السوق» فإن 
بإمكان أي بائع جديد أن يدخل إلى السوق مثى ما يشاءء وهو حر في 
الخروج من السوق في أي وقت يشاء. 

ث _. ثوافر المعلومات للجميع : إن المعلومات المتعلقة بالكميات المعروفة 
والمطلوية كاقة»ء وأنواع السلع ومواصفاتها وتكالف إنتاجها وأمعارهاء 
ومن الخضائمن أعاذم» بين تسعو ب 0 توافر. كل قله الشروط فى سوق 

معين + فإذا كات صدد البائعين وألي؟* لمشترين 0 عا وأت وحدات السلعة 


متمائلة » و حرية الذخول والخروج مكفولة . 


ل فد 


المتتجات الزراعية قد يكون الأقرب إلى هذا الشكل النظري من الأسراق؛ فعدد 
بائعي الختشيار ل السك وت كبر عدا : وأن كل وحدات المتتوج متفائلة: و تم 
الإشباع ‏ نقسه تقريبا (الطماطمء الخيارء التفاحء الموز)ء ويمكن لأي بائع 
دخول السوق من دون أية عوائق..وكذا الحال في حالة الرغبة في الخروج مئه. 
فضلا عن توافر المعلومات بصورة عامة عن حالة السوق للمجميع . 


؟ سوق الاحتكار التام أعباء قار بزافم مهمم فوم 


سوق الأحتعار المطلقىء. عن معاكية تماما لشروظ تحقق سوق المتاشية التامةء 
وكما يأتي ؛ 


أ ب وجود متنج أو بائع وحيد للسلعة: هنا لا يوجد لدينا إلا مجهر وحيد 


للسلعة (متح أو بائع): وهو الوحيد الذي يقوم بالعرض في السوق. 
ومن ثم يملك التأثير التام فن الأسعاره عن طريق تحكمه بالكميات 
المعروضة من السلعة مثل (الحكومة بالنسبة إلى المشتقات النفطية) . 


بال عدم وجوه سلع بديلة: إن السلعة التي يقدمها البائع في سوق الاحتكار 


المطلق تعد فريدة؛ لآ توجد لها أية سلعة مماثلة أو بديلة تامة أو جزئية في 
السوق (مثل النفظ الأبيضى انى مثالنا أغلاه): وبدلك لايمكن للمشترين 
الحصول عليها إلا عن طريق ذلك البائع فقط . 

حرية الدخول إلى السوق: لا يمكن لأ مخج أو بائع جديد الدخيول إلى 
السوق؛ نظراً لوجود عوائق فانونية أو اقتصادية ومن أهم هذه العوائق : 
الامتبازات الحكومية: تقوم الحكومات أحياناً بمنح امتياز (حق) إنتاج 
سلعة معينة لجهة واحدة فقط (حكومية أو خاصة)؛: ولا تستطيع مؤسسة 
أخرق إنتاج أو بيع هلة الساعة مثل الكيرباء وتكرير النقط والفوسقات 
وغيرها: 


د 


© براعات الاختراع: هي حى قائثوئي يمتح لماحب الاختراع الحق في 
الإفادة الحصرية من اختراعه مدة زمية محددة؛ وبذلك يمنع أي شعن 
أو مؤسسة هن إنتاج أو بيع السلع: التي اخترعها إلا يموافقة المخترع 
نفسهه وعليه. سيكون المخترع محتكراً لإنتاج وبيع السلعةء التي قام 
باختراعها هلدا زمنية طويلة. 
© السيطرة على المواد الخام: قد تسيطر جهة واحدة على بعش المواد الخام 
النادرة نتيجة امتلاكها فناطق الإتناج مثل متاجم الألماس في بعض الدول 
الأفريقية ومتاجم الذهب وغيرهاء وعادة ما تنشأ هذه الملكية بصورة 
قانونية فتكون جزءاً من الامتيازات القانونية (كمًا هو الحال مع النفظ 
الأبيقس الذي تحتكر وزارة الفط إنتاجه وبيعه) 
© رؤوس الأموال الكبيرة: تحتاج بعض المشاريع إلى رؤوس أموال كبيرة 
جداء قد لا تستطيع إلا جهات محدودة توفيرهاء وبذلك فالجهة التي 
تتمكن من توفير رأس المالء هي الجهة الوحيدة الي ستحتكر السلعة أو 
الخدمة» لعدم تمكن المحجين الآخرين من دخول السوق من مثل صناعة 
الطائرات في يعفن الدول. 
ث ‏ سربة المعلومات: المنتج (البائع) هو الجهة الوحيدة التي تمتلك 
المعلومات المتعلقة بالسلعة من ناحية تكاليف الإنتاج: كمية العرض 
والأسعار وغيرها. 
ومن الصعوية توافر هذه الشروط فى سلعة محددة على مستوى الصتاعة 
كلهاء فما ينطبق على دولة بعينها لا يصح للدول الأخرىء فلا توجد سلعة 
محتكرة على مستوى العالم بأجمعه. فكل السلع تقريباً يوجد لها بديل تام أو 
جزثي يصتغه منتجون أخرونء ويمكن استعماله من قيل المشترين للحصول على 
الإشباع نفسه. للحاجات: ما عدا بعضن براءات الاختراع الخاصة ببعض أتواع 
الأدوية للأمراض المستعصية . 


ااام سوسس 


* سوق المتافة الاحتكارية أهماءقالا مهاعم رمت عنلم1امممودالا 

َك مو أصبفات هذا السوق قريبة من مواصيقفات سوق المتافسية التامة. ولكن 
مع بعض. الاخثلافات المهمة التى سيتم توضنيحها أدناه؛ عن طريق معرفة شروط 
تحقق هذا السوق وهي: 


وجود عدد كبير من البائعين والمشترين: إن عدد المنتجين (البائعين) في 
هذا السوق كيبر..ولكنه أقل من عددهم في سوق المنافسة التامة. ولذلك 
تكون الحصة السوقية لكل متتجح صغيرة لا تستطيع التأثير في العرض.س» 
وبالثالي عدم تمكن أي منتج من التأثير في الأسعارء ونفس الأمر ينطيق 
على المشترين فعددهم كبير جدأء وكل من المشترين يطلب جزءاً صغيراً 
جداً من السلعة: ومن ثم لا يمكن أن يؤثر في كمية الطلب الكلية 


والأضفان: 


؟ تشايه السلع وعدم تمائلها: إن السلع والخدمات التي تنج وتباع مجمايزة: 
ولكنها متشابهة أي. إن هناك اختلافات في السلعة من ناحية الخصائص 
والمراضقات والأضعانغ ولكن يمكن أن تحل سلعة محل أخرى سس 
منتجين آخرين: وتحقق الإشباع نفسه للمشترينء أي إن السلع هنا تعد 
بدائل جيدة وقابلة للإحلال بعضها مع يعض إلى حد ها. 


» ل ححرية الدخول إلى السوق والخروج منه: لا توجد عوائق كبيرة في الدخول 
إلى هذا السوق؛ إلا أنها لا تصل إلى حالة سوق المناقسة التامةقء فهنا قد 
يحتاج المنتج إلى عدد من الموافقات الرسمية لدخول السوق مثل 
الإجازات الصحية وإجازات ممارسة المهنة وغيرها من الموافقات؛ 
ويمكن القول إن هذه العوائق لا تمثل موائع حقيقية لدخول المنتجين 
والبائعين إلى السوق أو الخروج منه بصورة سهلة ويسيره. 


- توافر المعلومات: المعلومات في هذا السوق متاحة لجميع المنتجين 
والبائعين والمشترينء بخصوص نوعية السلع وتكاليف إنتاجها 
وأسعارهاء إلا أن ذلك ل" يمئع من وجود بعشى المعلومات الخاصة بكل 
متج أو بائع ؛ ولكن عرنه المعلومات لا تؤثر في حالة الوق والأسعار 2 


إن معظم أسواق السلع والخدمات تقع من هذا الشكل من الأسواق؛ 

من مثل (سوق الأجهرة الكهربائية وسوق الملابس والمنتجات الغذائية وغيرها)» 

فعدد المتتجين والبائعين كبير .وعدد المشترين كبير أيضاء ولا يمكن أن يؤثر أني 

منتج أو بائع في الكميات المعروضة والأسعارء وأنه لا يمكن أن يؤثر أيّ من 
المشترين لوحده في الكميات المطلوبة والأسعار» ولكن ما يميز هذه السوق عن 
سوق المنافسة التامة» أن عدد اليائعين والمشترين أقل: وأن السلع لا تكون 
متمائلة تماماً: وإنما تمتاز كل منها بمواضفات خاصة تميزها من السلع الأخرى. 

ومع ذلك يمكن أن تكون هذه السلع بديلة عن بعضها بصورة جيدة» لأنها 
تحقق درجة الإشباع تفسها تقرياً (فيمكن استعمال كل أنواع السيارات للانتفاع 
بخدمة التقل واستعمال كل أجهزة التلفاز للاتشاع بخدمة مشاهدة البرامج 
وهكذا). 

4 سوق احتغار القلة : أعواءقاا بزادهمموزات 
تقترب شروط هذه السوق من شروط سوق الاحتكار المطلق مع بعضص 

الاختلافات؛ وكما يأتي: 

أ ' وجود عدد قليل من المنتحين (البائعين): هنا يسيطر عدد قليل من 
البائعين المتنجين على السوق بالكامل: ويشكل إنتاج كل منهم خصة 
سوقبة محندة في السوق» وقد يكون عدد هؤلاء البائعين اثثين أو أكثرء 
ولكن عددهم لن يكون كبيراً أبداً (مثل منظمة الأويك التي تسيطر على 
أكثر من 1/50 من أسواق التفظ العالميةء أو شركات الهاتف النقال العاملة 
في العراق وعددها ثلاث فقط)ء وبذلك يستطيع كل منتج/ بائع التأثير 
بصورة كبيرة في الأسعارء وأن عدد المشترين يكون كبيرأء ولكنه لا يل 
إلى حد سوق المنافسة التامة أو الاحتكارية. 


ب تشابه السلع: تكون السلع التي يصنعها المنتجون في سوق احتكاز القلة 
متشابهة إلى حد كبيره ولاسيما في خصائصها الأساسية (مثل التفط 
الخام): ولكنها لا تكون متجانسة تماماً فهناك اختلافات واضحة في 
الخصائص الأخرى» هما يؤدي إلى هدم تساوي الأسعار بل تقاريها فقط. 

ت - حرية الدخول والخروج من الأسواق : هناك تقبيد لا يرتقي إلى القيود التي 
يفرضها سوق ا المطلق. من مثل العواتئق القاتونية (التراخيص): 
والاقتصادية (حجم رأس المالٍ المطلوب)»: والتفتية (تفنية الإنتاج العالية 
المطلوية): وعليه فإن إمكان الدعول والخروج من الأسواق في سوق 
احتكار القلةء أكثر غروئة هن سوق الاحتكار المطلق وأقل “من سوق 
المناقسة الحامة. 

ثب توافر المعلوماث: يكون المتجون على علم كامل تقريباً بالمعلومات 
المتعلقة بتكتاليف الإتتاج والأسعار وغيرها 
ويتضح من هذء الخصائصن أن سوق احتكار القلة ينطبق على عدد لا بأس 

به امن المتجاتء من مثل المواد الأولية (النغط القام: خيامات الحديد» امات 

الذعب وغيرها)؛ والسلع البهائية (مثل الطائرات؛ القاطرات؛ اليواخر وغيرها): 

أو الخدعات (متئل شركات الاتصضالات التقالة)؛ إذ إن غدد المنتجين يكرن 

قليلا؛ وهم يملكون حصة كبيرة من السوق ويتتجون سلعا أو خدمات متشابهة 

إلى حد كبير , 

ويلخص الجدول (85) في أدناء خصائض كل شكل عن أشكال السوق 
حدول (8) 
مقارنة بين أشكال اي 


عات 0 
- 


جه وه 








يختار الطالب بإشراف هدرسه أو مدوسته واحد هن الموضوعات الاتية 
ورانة بحنية : 


التشاط الأول : وآنت في الطريق من المدرزشة إلى البيت وبالعكن» ستمر 
على العديد من المبحلاتث التجارية التي تعرفى متئوجات 
متتوعة» المطلرب متك القيام بتتحديد طيعة عمل كل محل 
تجاري» وتصتيفها على وفق أشكال الأسواق. 


النشاط الثاني : ناقش بتعمق العرامل المؤدية إلى الاحتكار في يعضص 
الصتاعات والخدمات في العراق» وأثر ذلك في جودة 
المنتجات والخدمات وأسعارها. 





س١‏ : عرّفٌ السوق وحدد أركانه الأساسية ثم وضم أهميته . 


س؟ : ما هي أبرز العوامل المؤثرة في تحديد شكل السوق؟ 

1 الفتافسة الكاملة. 

ب المنافية الاحكارية 

كس _ امتكار القلة 
مرة : ما أهم العوائق التي تعترضس دخول منتجين جدد إلى سوق الاحتكار التام . 
مرة : ما أوجه الاختلاف بين المنافسة الاحتكارية والمنافسة الكاملة . 


الات ب سس 


الفصل السادس 
توازن السوق 8ع88|132 أععارقانا 


(تفاعل قوى العرض والطلب) 


"كما ذكرنا فق الفصل السابق فإت السوق بالمفهوم التقليدي هو المكان الذي 
يذهب إليه الناس لشراء حاجياتهم المختلفة من السلع والخدمات: أما المفهوم 
الاقتصادي للسوق فهو عبارة عن مجموعة من البائعين والمشترين؛ الذين يرغبون 
في بيع وشراء سلعة معينة . 

هناك ملاحظتان مهمتان في هذا التعريف: 

.١‏ لايرتبط السوق في المفهوع الاقتصادي بمكان معين؛ فالسوق بهذا 
المفهوم هو أ مجال يتم فيه البيع والشراءء سواء كان ذلك عن طريق 
الياتف أو الجوال أو الفاكس أو الانترتت؛ وما إلى ذلك. 

+. لايوجد في المفهوم الاقتصادي سوقاً .واحدة للسلع والخدمات كانة 
ولكن يوجد لكل سلعة سوق خاصاً بهاء وهذا السوق يتمثل بالطلب 
والعرض من هذه السلعة. 


يه أولا: توازن السوق 566هاه8 واع,دالا 
يطلق على توازن السوق أيضنا عبارة (تفاعل العرض والطلب) 
قواؤن السوق: هن الهم الذي تتساوؤع غنده الكدية المخالوية فم الكريد 
بعبارة أخرى هو الوضع الذي يتم الوصول إليه؛ ولا يوجد أي حاقرز 
للابتعاد عنه'ما لم يؤثر فيه أي مؤثر خخارجي» والمؤثرات: الشارجية الني تؤثر في 
التوازن هي: 
1 التغير في كل سن فنعدذات الطلت ومصددات العرفى . 


زرا 


لسسسسسس | ييح أي رض ف 


2. تدخل الحكومة في السوق وتحديدها لأسعار السلع وهذا غالبا :ها يحدك 
في أوقات الأزمات والكوارث. 

ويو تسم الجدول )9 الكميات المطلوية والكنبيات المعروضة مس السلعة 

نفسهاء والأسعار المقايلة لكل من هذه الكميات» وذلك في هدة زمنية محددة . 


جتول (9) 
الكميات المطلوية والكميات المعروضة 
والأسعار المقابلة لسلعة معينة في ملة زمنية محددة 





إن وضع التوازن هو الوضع الذي يتحقق فيه شرط الترازن» وهو تساوي 

الكمية المطلوبة مع الكمية المعروضة أي: 
,0 ع وي 

تلظ من الجدول السابق(5)+ أن شرظ التوازن يتسقق عندما يكون سعر 
السوق عساوياً ل(5) دناتينء قفي هذه الحالة تكون الكمية المطلوبة مساويةللكمية 
المعروضة وبواقم (7) وحدات , 

في حعين عندما يكون سعر السلعة في السوق يساوي (3) دنائيره وأن 
الكمية المطلوبة هي (11) وحدة؛ على حين بلغت الحمية المعروضة (3) وحدة. 
أي إن هناك زيادة في الكنمية المطلوبة (الطلب) يعادل (8) وحدات عن الكمية 
المعروضة. وهو ما سيؤدي إلى ارتقاع الشعر. 


ممم اا 0 


وفي ظل تحرك الأسعار بسبب فائض الطلب (الككمية المطلوبة أكبر من 
المعروضة)ء سيؤدي ذلك إلى اتشغاض الكمية المطلربة (الطلب)» وفي الوقت 
نفسهه تدقع الأسعار المرتفعة المتتجين إلى زيادة الكمية المعروضة؛ وتتيجة 
التفاعل بين خفن الطلب بسبت ارتفاع الأسعار وزيادة العرض يسبب ارتقاغ 
الأسعار أيضاء سيتجرك السعر من (3 إلى 5) مها يحقق وفبعاً توازنياً جديداً عند 
الكمية التوازنية (7) وحذدة. وعئدها تكون الكمية المطلوبة مساوية للكمية 
المعروفة: 

وينطيق التحليل نقسه عئد وحود فائفن عرضن: فإذا كان سهعر السوق 
مساوياً (7) دناتيرء فَإن الككمية المعروقة (13) وحدة» أكبر من الكمية المطلوبة 
(4) وحدة؛ أن إن عناك فائضاً في الكمية المعروضة بمقدار (9) وحدة؛ وأن 
وجرد فائضن العرضي هذا سيدقع البعر للاتشفاه.» وذلك لتشجيع المستهلكين 
على طلب كميات أكبر عن السلعة: 


فكلما اتخفضض السعرء قلت الككمية المعروضة» وفي الوقت نفسهء 
ارتفعت الككمية المطلوبة (تذكر قانون الطلب وقانون العرض)» ومن ثم يتقلص 
فائض العرضى الموجود في السوق إلى أن يتلاشي هذا الفائضص: وثلاحظ أله عند 
السعر (3) دثائير لا يوجد هبالك فائقى عرض إذ إن الكمة المطلوية تساوي 
الكمية المعروضية. 


وبمكن تعريف العر الذي تساوى فيه كل من الكمية المطلرية مع الكبية 
المعروضة بالعر التوازتني» إذ يمتاز هذا السعر يعدم وجود فائفن طلب أو 
فائض عرض . أن إِنْ السعر التوازني : 


والكمية المعروضة: ويحقق التوافق بين رغية البائعين والمشترين: 


5 





أو هو 


السعر التوازني: هو سعر مقبول للبائع وللمشتري. 


إن توازن السوق يتحقق عند التقاء قوى العرض والطلب (بآلية السوق). 
وما يترتب عن تفاعلهما من تحقق التوازن» بحيث تحذد الكمية التوازنية (الكمية 
المطلوبة > الكمية المعروضة): وكذلك (السعر التوازني). 

فإنْ حدث أي اختلال في أي من الجانبين (العرض أو الطلب)؛ 
سيستجيب السوق عن طريق تغير السعر التوازني؛ للوصول إلى سعر جديد 
بحسب حالة الطلب والعرضن . 

وطالما إن المنتج يسعى إلى تعظيم أرباحه؛ عن طريق إتتاج وبيع أكبر 
كمية يمكن بيعها بسعر محدد في ضوء تكاليف الإنتاج والأسعار السائدة في 
السوقء فإن توازن المنتج سبختلف بحسب شكل السوق؛ نظراً لاختلاف عدد 
المنتجين والمشترين وخصائص السوق الأخرى من طبيعة العرض والطلب ومن 
ثم الاسعار: وهنا ستقدم حالة توازن المتتج في حالة سوق المنافسة التامةء 
بوصفها الحالة الاقتصادية الأساسية التى يقوم عليها التحليل الاقتصادي: على 
حين سنترك الحالات الأخرى لمراحل متقدمة من الدراسة في حقل الاقتصاد. 

إن المنتج والمشتري كليهما لا يستطيع التأثير في الأسعار السائدة في 
السوقء وذلك لأن كل واحد منهما لايشكل إلا جزءاً ضغيراً جداً من قوق 
العرض والطلب ١‏ ومن ثم يعد كلا من المنتج والعشتري؛ متلقيا للسعر لا صائعا لهء أني 
بتعيير اخر أن السوق .هو الذي يحدد السعر.وفقاً لآلية العرض والطلب» كما هو 
في الشكل (15)؛ إِذ يكم ب كامل ما يعر ضمة المتتج بيذا ابعر ويكون 
المتهلك راغا وقادرا على شراء الكميات المطلربة بالسعر الذي يحددة 
السوق . 
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شخل (15؟ 
توازن السوق 





(إ إن ثاطا يعثل متحى الطلت؛ ومحتن 55 يمثل متصتى العرضن ؛: ] 
نقظة التقاء العرض والطلب» وهي تمثل السعر التوازتيء وإ 0ن يمثل الكمية 
التوازنية؛ 60 عثل السعر التوازي. 
الله ناياً: التغير في وضع الغوازن: 

هوالوضع الذي يبتعد عن حالة التوازن نتيجة وجود مؤثرخارجي: فهناك 
العديد من العوامل التي تؤدي إلى احداث تغير في وضع التوازن في السوق. إذ 
تعمل التغيرات التي تحدث في العوامل المحددة للطلب ؛ والتغيرات التي تحدث 
التي تطرأ على توازن السوق إلى : 

١‏ اختلال وضع التوازن يسبب التغيرات التي تطرأ على العوامل المحددة 
للطلب. 

؟ ‏ اختلال وضع التوازن بسبب التغيرات التي تطرأ على العوامل المحددة 
للعرض . 

؟ ‏ اختلال وضع التوازن بسبب التغيرات التي تطرأ على. العوامل المسحددة 
لكل من الطلب والعرغن معاً. (سيترك هذا التغير إلى مراحل دراسية 
مختصة في علم الاقتصاد). 


17 0 اش 


ونتيجة لحدوث أي من التغيرات في جانبي الطلب أو العرض سيب 
حدوث تغير في العوامل المحددة لهماء فآن هذا سيؤدي إلى حدوث التقال في 
متحتي الطلب أو العرضي أو كليهها. 

ومن الشكل (16) يتضم أن الحالة الاعتيادية قبل حدوث أي ثغير تقاطع 
متحسنى الطلب (1010) مع متحتي العرض. (55) في النقطة (15)؛ وهو وضع 
نوازني يكون فيه السعر التوازني في السوق هو (ام) والكمية التوازتية (1؟!؛ 
وقد يتسبب حدوث تغير في العوامل الممحددة للطلب فينتقل منحى. الطلب من 
(ط0) إلى (21121): في ظل بقاء متحتى العرض (55) على حالة: وهو ما 
يؤدي إلى حدوث توازن جديد وسعر جديد وكمية توازئية جديدة عند النقطة (1) 
ويلاحظ من الشكل (16) حدوث ارتفاع في سعر السلعة من (81 الى 92) تتيجة 
ارتفاع منحتى الطلب من (10) إلى (101121), 

الشكل (14) 
تغير منحتى الطلب مع بثاء متحتى العرض 





والحال نفسه ينطبق على ها يحدثه حصول تغير في منحتى العرضى مع بقاء 
الطلب في الشكل (17)؛ وهو ما سيؤدي إلى حدوث تغير جديد في التوازن» 
فانتقال منحتى العرض من (55) إلى (51 251 سيؤدي إلى انتقال نقطة التوازن من 
(8) إلى (5) وسيترتت على هذا حندوت اتشفاض السعر' من (21) إلى (1)82 
مما يؤدي إلى ارتفاع الككميات المطلوبة من (1©) إلى (02). 


00 





الشكل (17) 


يتضمن الدستور الحفاظ على. الهوية الاسلامية لغالبية الْشعب العراقي: كما 


ويتضمن كامل الحقوق الدينية لجميع الافراد في حرية العقيدة والممارسة 
الديتية كالمسيحيين «الايزيديين والصائبة المتدائبين. 
المادة )5 


دستور جمهورية العراق 












يمكن للطالب أو. الطالبة .وتحت أشراف مدرسته أو مدرسه أن يختار 

واحدا من الأنشطة لكتابة ورقة بحثية: 

النشاط الأول: لم بعد تعريف السوق في ظل التقدم التكنولوجي. وثورة 
المعلوفنات» مقتضرا على الأسواق الاعتيادية في المحلات 
والمدنء بل تجاوز ذلك إلى أن يكون التسوق عن طريق 
الانترتيت» هل بإمكانك أن تقدم ورقة تتضمن الآني : 

١‏ التسوق الالكتروني (الانترنيت). 

؟ - وسائل الدعاية الحديثة . 


»ب التسهيلات التي تقدمها الأسواق لزبائتها. 





س١‏ : ماذا تعني بالآتي: السوق. السعر التوازني. آليات العرض والطلب؟ 
س؟ : من الجدول الآتي بين وضع التوازت : 





محتويات الكتاب 


الفصل الأول: علم الاقتصاد ‏ المفاهيم والمصطلحات 5 - ١5‏ 
الفصل الثاني : الطلب 1مةمعذا ت ا إن 
الفصل الثالث : العرض تراممم8) 2-١‏ 


الفصل الرايم : الإنتاج والتكاليف والإيراد حماست - مستاتسطسط 1# 4س 1 1 


القصل الشانى ؛ الأمواق عنمنارفل؟ ا ؤاا 


الفصل الافس - تولزن السوق #ممملهة مداخ ” باحق اا 
(تفاعل قرى العرضن والطلب؟ 


